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携程集团2026年一季度营收162亿元
入境游预订同比增长约90%，1.4万家商户首次获得海外订单

2026年第一季度，携程集团（9961.HK/TCOM）实现净收入人民币 162亿
元，同比增长17%。本季度经调整EBITDA为人民币48亿元，同比增长14%。
住宿预订收入65亿元，同比增长17%；交通票务收入61亿元，同比增长12%；旅
游度假收入11亿元，同比增长19%；商旅管理收入6.9亿元，同比增长20%。各
业务板块均受益于集团全球化业务拓展及国际旅游需求的持续增长。

现代快报/现代+记者 刘伟娟

入境游订单近乎翻倍，定下
五年接待2亿入境游客目标

第二季度，携程预计净收入同比
增长将大幅放缓至约3%～8%。公司
表示，这一结果主要受到高能源价格
和地缘政治波动等宏观不利因素的直
接和间接影响，与此同时，公司也针对
行业标准和合规框架的最新变化，主
动进行了相应的运营调整。

本季度，携程国际在线旅游平台
预订同比增长约65%，入境游预订同
比增长约90%，增长动力来自亚太、欧
洲和美国等主要客源市场的广泛需
求。携程已设定未来五年服务2亿入
境游客的战略目标。

携程集团联合创始人、董事局主席
梁建章表示：“我们的战略核心是一个
简单的理念——将入境旅游转化为当
地合作伙伴切实可见的发展机遇。我

们坚信，企业长远发展与旅游产业生态
的健康运转密不可分。”

入境游撬动地方经济，约
1.4万家商户首次获得海外订单

入境旅游正在成为拉动中国地方
经济的重要引擎。一季度携程接待入
境游客约 700万人次，入境游客平均
停留时长达5.1天，同比增长11%，来
自欧洲及美国的游客约占入境游客总
量的25%。在供给侧，超过11万家本
地合作伙伴通过携程平台对接国际需
求，其中约 1.4 万家首次获得海外订
单。

入境游增量正加速向纵深扩散
——洛阳、大同、开封、景德镇等新兴
文化城市承接入境游订单的酒店总量
两年增幅普遍超过200%，供给增量超
过一半来自三线及以下城市。

国内市场方面，消费正向更高质

量和更个性化方向转变。一季度携程
平台国内小团游订单同比增长27%，
与大团游相比人均消费提高55%，人
均停留时长延长 11%，带动约 5万个
旅行相关就业岗位。展演旅游成为另
一个增长亮点，一季度展演业务预订
同比增长74%。

AI智能助手+AI生态系统，
打造旅游行业智能化基础设施

在技术层面，携程正围绕两条路
径推进AI战略：一是持续强化自研AI
能力，已落地覆盖行程规划、内容生
成、智能客服等场景的全套AI智能助
手，同步服务旅客与合作商家，近期进
一步将核心搜索功能与AI深度整合，
支持自然语言和语音搜索；二是通过
API、MCP及智能体框架融入更广泛
的AI生态系统，将旅游数据、库存与
交易能力模块化嵌入各类智能助手工
作流程，使其成为可供各类AI智能助
手信赖的底层基础设施。

携程集团首席执行官孙洁表示：
“我们致力于赋能合作伙伴，强化行业
能力，并助力构建更加互联、高效且覆
盖全球的旅行生态系统。我们相信，
我们的长期价值创造与行业的长期健
康发展紧密相连。”携程供图


