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在山东荣成康派斯新能源
车辆股份有限公司的生产车
间，生产线满负荷运转，出口订
单已经排到年底。这家以出口
为主的房车生产企业拥有先进
的数字化智能工厂，能快速响
应不同市场客户的个性化需
求，关键零部件自主研发率达
到 80%，先进的中国制造为全
球消费者带来便捷高效的旅居
方式。

优质的商品在国内市场同
样获得热销。荣成是全国房车
生产基地和出口基地，今年上
半年，荣成房车出口额达 10.6
亿元，同比增长21%，而内销增
幅甚至超过出口增幅，同比增
长超过 40%，广阔的国内市场
释放出巨大的消费潜力。

房车消费热潮，在今年暑
期消费市场得到印证。除了车
辆销售火爆外，租车市场也迎
来较快增长。有平台数据显
示，近两个月，一些热门城市的
房车出租率已达到七成以上，
房车租赁订单同比增长超过
50%。炎炎夏日，一辆辆房车
穿行于草原湖畔、山野近郊，既
满足人们对“诗和远方”的向
往，也让出行更加舒适逸趣，成
为暑期消费新亮点。

制造产业迭代升级，扩大
了优质新型消费品供给，而培
育打造更多消费新业态新场

景，更离不开消费“软”环境的
支撑保障。近期，相关部门陆
续推出支持发展房车露营产
业、促进房车露营文旅消费的
措施。今年6月，商务部等9部
门联合出台培育壮大汽车后市
场消费的措施，包括针对房车
露营产业出台全链条支持举
措，涉及房车上路通行、营地配
套服务水平、制造产业链升级
等方面。7月，《扩大消费“十五
五”规划》实施，将“丰富特色旅
游产品，培育邮轮游艇、房车露
营、工业旅游、研学旅游等项
目”作为重要内容，提出“拓展
汽车改装、租赁、赛事及房车露
营等汽车后市场消费”。各地
配套落地扶持细则，不断激发
市场活力，房车露营消费持续
升温。

透过房车露营这一消费新
业态，可以看到提振消费是一
项多维命题。进一步激活消费
潜力，释放市场活力，不仅需要
从供给端实现产品提质升级，
还需要在消费端优化消费环
境，丰富消费场景。

这些年，凭借成熟的生产
技术、完备的供应链和丰富的
应用场景，不少中国产品在海
外市场圈粉。企业在海外淬炼
成长后，可以将先进的制造工
艺、严苛的品控标准和场景化
研发经验，应用于国内产品生

产，推动产品升级，更好满
足国内多元化消费升
级需求，创造激发新
型消费。有了优质
产品供给，要想
留住消费、放大
潜力，还得持续
优化消费环境，
呵护培育新型
消费场景，包括
破除制度障碍、
提升配套服务水
平、完善行业标准
体系等一系列工作，
需要下慢功夫。

消费是经济增长的
“压舱石”、主动力。房车露营
等新型服务消费火爆，正是当
下我国商品供给升级、服务消
费扩容、消费环境持续优化的
写照。7月30日召开的中共中
央政治局会议强调，“要有效扩
大国内需求，适应不同群体消
费需求扩大优质供给，挖掘服
务消费潜力。”坚持扩大内需战
略基点，不断优化商品和服务
供给，加速培育消费新增长点，
打造多元消费新场景，我国超
大规模市场优势将进一步凸
显，消费市场持续发展壮大，内
需潜力不断释放，消费作为经
济增长“主引擎”的作用也将越
来越强。

据人民日报

今年暑期，房车消费火了

数据显示，今年暑假，江苏
全省溯溪、漂流相关目的地搜
索 热 度 月 环 比 增 长 超 过
155%，南京、常州、无锡等地
成为周边游客周末亲水的热
门选择。

依托密集城市群和便捷交
通，不少游客选择“一脚油门”
出发，用一两天时间体验短途
避暑之旅。

在南京周边，江宁佘村、浦
口老山等地的自然溪谷、浅滩
资源，吸引了不少本地及安徽
自驾游客。沿溪而行、踩水纳

凉，搭配乡村民宿、农家餐饮，
一站式“一日微度假”受到青
睐。

常州溧阳南山竹海一带，
将溪流与竹海生态步道结合，
打造“溯溪+徒步”的复合体
验。数据显示，相关景区搜索
及预订热度月环比增长超
80%，亲子家庭用户占比接近
半数。

漂流项目同样人气高涨，
无锡宜兴张公洞漂流、常州茅
山森林世界玻璃漂流等项目
受到关注。凭借适中的刺激

度和较为完善的亲子游配套，
相关产品预订热度月环比增
长超 65%。其中，宜兴“溶
洞+漂流”组合产品成为暑期
热门，游客可以在清凉溶洞与
蜿蜒水道之间切换，把“避暑”
和“玩水”体验一次集齐。

苏北同样有自己的亲水玩
法。连云港渔湾瀑布群等景区
搜索热度持续攀升，拉动周边

“景区+酒店”组合套餐预订增
长超55%。观赏瀑布、漫步溪
谷、浅滩戏水，正在成为苏北、
苏中游客周末避暑的新玩法。

超长三伏天催热“山野溪谷游”
江苏成长三角避暑“隐藏款”

8月14日进入末伏，暑假也步入后半程。今年三伏天长达40
天，持续高温之下，避暑消费热度不减。现代快报记者从相关旅游
平台了解到，今年暑期，除传统海滨戏水项目外，溯溪、漂流、瀑布
等山野亲水玩法迅速升温。“溯溪”“漂流”“瀑布”等关键词搜索热
度环比上涨超138%，相关旅行产品预订热度环比增长超过70%，
“山野溪谷游”成为今夏避暑亲水游的一匹“黑马”。
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自 7月中旬入伏以来，游
客的避暑思路从“哪里凉快往
哪走”转变为“哪里能玩水往
哪走”。一条溪谷、几段浅滩、
一道瀑布，就能把普通周末变
成一场清凉的山野之旅。

躲进山里溯溪，成为不少
游客今夏“寻清凉”的新方
式。浙江、江苏、安徽、广东等
溪谷资源丰富的地区热度持
续走高。其中，安吉井空里大
峡谷、永嘉楠溪江、杭州九溪
十八涧、黄山翡翠谷、宣城月
亮湾、清远笔架山等跻身2026
暑期亲水“溯溪”热门景区
TOP10，相关景区整体搜索及

预订热度月环比增长超过
75%。

“溪谷热”还从景区延伸至
住宿端。一批靠近溯溪景区，
或带有“溯溪”等标签的主题
酒店、民宿颇为抢手，亲子家
庭预订入住占比接近一半。
白天踩水、夜宿山野，正在形
成新的短途度假组合。

如果说溯溪主打亲近自
然，那么互动性、刺激感更强
的峡谷漂流，则是年轻人和亲
子家庭的另一热门选择。数
据显示，桐庐虎啸峡漂流、清
远古龙峡漂流等自然峡谷漂
流项目热度增幅位居前列。

其中，古龙峡漂流一日游产品
预订热度环比增长超72%，虎
啸峡漂流+山野水世界门票套
餐预订热度较上月提升超过
50%。

瀑布同样是这个夏天的
“天然空调”。站在瀑布前感
受水汽扑面，或者沿着浅滩溪
流漫步玩水，成为另一种热门
避暑方式。贵州黄果树瀑布、
山西黄河壶口瀑布、台州天台
山大瀑布、崇左德天跨国瀑布
等知名瀑布类景区搜索热度
居高不下，同时带动平台“景
区+酒店”组合产品热销，整体
预订热度较上月增长超63%。

从溯溪到漂流，短途“亲水游”升温

江苏“溪谷热”升温，周末一脚油门去玩水

房车游客在贵州省毕节市百里杜鹃房车露营基地散步（8月11日摄）新华社发

◀房车游客在贵州省毕节市百里杜鹃房车露营基地纳凉休憩 新华社发
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连云港渔湾瀑布群


