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近日，紫金农商银行成功实现首笔“三
台六岗”模式下的个人经营性贷款100万元
授信审批，标志着该行“三台六岗”新业务
模式成功落地。

推行“三台六岗”信贷管理模式改革，实
施营销、调查、审查等关键环节分离制约，
可以进一步防范操作风险和道德风险。

为了保障业务落地效果，该行采取“先
试点、再推广”的模式，选定江北新区分行、
六合支行、浦口支行、雨花台支行、秦淮支
行作为首批试点机构，涉及农区、城郊、城
区网点。从信贷经验丰富的客户经理中选
拔出7名授信调查经理经培训后上岗。

首笔“三台六岗”试点客户为浦口区辖

内一家某农业企业负责人，该行营销客户经
理在日常走访中了解到该企业因参加农业
产业招投标，急需一笔流动资金。营销客户
经理在收集基础授信资料后，立即提交浦口
支行授信调查经理，当天共同上门进行实地
调查后，确认该客户日常经营稳定，交易流
水充足，资质良好，但可抵押房产价值不
足，在与客户洽谈后，建议引入省农担担
保，以惠农快贷项目进行申报。在提交相关
资料后，仅用1天时间顺利通过授信审批。

下一步，该行将积极推进和完善“三台
六岗”业务模式，推动贷款业务发展提质增
效。

通讯员 王蕾 王新新

紫金农商银行“三台六岗”新业务模式成功落地

在南京骑共享单车一小时，最少也要花四块五

频繁涨价！这些共享商品成“共享刺客”

近年来，在电商和社交媒体的助推下，各
式各样的假发制品在国内外市场上销量飙
升，形成了庞大的消费市场。假发为何有这
么庞大的需求，行业发展又呈现出怎样的态
势呢？

在一家假发生产企业的车间内，记者了
解到，员工将化纤丝进行裁剪和加工，制作成
假发发条。目前，外销产品占公司总销量超
过80%，一批刚生产出的假发发条将出口至
非洲。

记者了解到，假发售价跨度较大，采用化
纤丝作为原料的假发价格在数百元不等，而
采用真头发做原材料的假发售价往往超过
2000元，部分长发假发套甚至售价过万元。

今年以来，无论是售价较低的化纤假发，还是
售价高昂的真发假发，销售量都有一定的增
长。

河南许昌某假发企业董事长郑文青接受
采访时表示：“今年各项销售指标都有上升，
境外部分的线上和To C（零售）部分，增长在
20%到30%。”

业内人士告诉记者，假发行业并非“蓝海
市场”，一直以来产品同质化较为严重，行业
竞争激烈。

相比于植发等手段，假发花费低、保养简
单，作为一种改善形象的工具，越来越受到广
泛的关注。假发需求量近几年持续提升，给
诸多企业带来了新的机会。 据央视财经

“顶上经济”火了
假发销量飙升部分售价超万元
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共享充电宝充电两小时，被扣99元

共享商品成投诉“重灾区”
有地方曾推出行业自律公约

近年来，共享经济在为大家带来便利的同
时，也是投诉的“重灾区”，被大家戏称为“共享
刺客”。江苏省消保委就曾公布，2023年第三季
度接收到的关于共享经济投诉达172件，相关舆
情信息共计23481条。

江苏省消保委曾表示，共享经济主要存在三
大问题。一是价格涨幅大，服务跟不上涨价速
度。共享商品频繁涨价、计费方式混乱、不同场
景定价标准不一，租借价格远超其本身的价值，
存在易借难还、归还后仍扣费、客服沟通不畅等
问题。二是产品质量不过关，存在安全隐患。一
些产品质量不佳，容易出现故障，缺乏及时维护
使卫生状况堪忧、故障失修，带来潜在安全风
险。例如共享充电宝无法充电、共享按摩椅发生

“伤人”事件。三是过度收集数据，导致个人信息
泄露。共享平台涉嫌随意收取、过度收集数据，
未能妥善保护用户个人信息，导致隐私泄露风险
上升。

记者调查发现，面对这种现象，深圳市消费
者委员会今年推出全国首个《共享充电宝行业自
律公约》。其中，最大的亮点是对深圳市共享充
电宝行业计价时间进行了统一与细化，一是充电
免费时长统一为5分钟，消费者租借充电宝5分
钟内归还不计费用，有效避免租借后发现充电有
问题而不能及时归还；二是缩短计价时间单位，
充电宝租借的计价时间单位不超过半小时，有效
保障短时间充电的消费需求。

虽然是市场行为
但仍需规范

知名经济学者盘和林认为，共享商品频繁涨
价，既是市场行为，也是一种“刺客”行为。“说是
市场行为，但是共享单车的确收入无法覆盖成
本，亏损压力下自然要涨价；说是刺客行为，共享
充电宝是刚需，企业涨价就是为了赚钱。”盘和林
表示，这种涨价除非采用行政手段限价，否则一
般依赖市场是没办法遏制的，毕竟企业定价具有
自主权。

盘古智库高级研究员江瀚表示，以共享单车
为例，作为解决“最后一公里”的利器，如何平衡价
格与消费者需求的矛盾是每个共享单车企业都必
须要想清楚的问题。过高的价格，可能会将用户
推向其他交通出行工具。“如果单纯依靠涨价的
话，市场抛弃共享单车很有可能就是时间问题。”

面对频频出现的“共享刺客”现象，江苏省消
保委也曾表示，企业包括代理商、网点等，应积极
承担主体责任，不断完善内部运营机制和管理制
度，注重服务质量和消费体验，强化运营和维护
工作，同时制定公平合理的收费规则，确保售后服
务渠道畅通。另外，相关平台须在监督下妥善处
理消费者的个人敏感信息，严格保护个人信息与
隐私。对于消费者而言，租借共享产品时应仔细
阅读用户协议，特别是计费规则、归还规则等，一
旦权益受损可以保留App上的记录如扣费信息、
借还时间等证据，及时向商家或相关部门反馈。

近日，有网友在黑猫投诉平台投诉充
电宝价格过高。该网友表示，自己在南京
老门东借了一个充电宝，在游玩大约两小
时之后就归还了充电宝，并在手机端点了
归还。但是后来收到了被扣 99 元的通
知，显示两天多没有归还。最终，在与充
电宝客服协商后，对方表示可以退款50
元，但网友对协商结果并不满意。

现代快报记者在黑猫投诉平台以“充
电宝”为关键词进行搜索，结果显示有超
16万条投诉，问题主要集中在被充电宝恶
意扣款。

6月 30日，有网友在平台投诉，大概
用了3小时，归还后第二天微信扣款49.9
元。还有网友表示，归还后已经扣款了14
元，此后还被扣了99元押金。

近日，在成都、广州、武汉等城市，部
分共享单车品牌的工作日起步价从之前
的15分钟1.5元调整为10分钟1.5元，超
过10分钟后，则按照每15分钟1元的标
准计费。此外，周末和节假日的起步价也
从15分钟1.8元调整为10分钟1.8元。这
样算下来，如果工作日单次骑行1小时，
就要花费5.5元。

现代快报记者调查发现，虽然定价略
有不同，但在南京使用共享单车的价格也
不低。其中，哈啰单车小程序上，工作日
及周末节假日价格都是1.8元/20分钟，超
过20分钟后，1.5元/20分钟。哈啰App
上的定价，则与青桔单车和美团单车保持
一致，都是工作日起步价1.5元/15分钟，
超出15分钟后，1元/15分钟，节假日期间
起步价则是1.8 元/15分钟，超出后 1元/
15分钟。这样算下来，在南京骑行一小时
共享单车，最便宜也要花4.5元。

当然，对于经常骑共享单车的人群来
说，各品牌推出的周卡、月卡、半年卡等的
折后价，才是吸引用户“用脚投票”的关键。

记者调查发现，以南京地区的30天不
限次卡为例，各品牌在小程序、App上的
定价折扣也不一致。其中，青桔单车原价
25元，小程序优惠价9.5元，App优惠价
9.9元。美团单车原价35元，小程序优惠
价21.8元，App优惠价19.8元。哈啰单车
原价35元，小程序优惠价格为23元。

需要注意的是，调查中记者发现，哈
啰 App 上不同用户显示的价格也不一
致。还是以南京地区的30天不限次卡举
例，一名普通用户购买需要 15.4 元，Lv3
级低碳会员需要花18元，等级更高的Lv4
级低碳会员则需要19元。

共享单车为何屡次涨价？对于国内
多个城市的价格变化，哈啰单车客服回应
称，价格调整是为了应对运营成本的变化
和市场环境的调整，并且在调价前已经通
过App和小程序上的弹窗公示方式提前
通知了用户。

近日，多地“共享单车又涨价”冲
上了热搜。近年来，共享单车每隔一
段时间就会因涨价引发关注，包括共
享单车在内的不少共享商品也因此
被网友戏称为“共享刺客”。最近有
网友投诉称，旅游时借了个充电宝，
用了最多两个小时，却被扣了99元
……共享商品不断涨价合理吗，是否
需要进行规范？现代快报记者进行
了调查。
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共享单车让出行更便利，但频繁涨价也引发热议
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在哈啰App上，Lv3级低碳会员购买南京
地区的30天不限次卡需花费18元

App 上显示，青桔单车工作日起步价
1.5元/15分钟，超出15分钟后，1元/15分钟


