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播放音乐时歌词在半空中“翩
翩起舞”，音乐停息时有海水和火焰
升腾……这样的全息产品让试听效
果更立体。而在国外社交平台爆火
的神奇3D电风扇、全息智能炫屏
等，也在不知不觉地进入我们的生
活。

《运河百景》新绘、绮绘运河，
让观众在印象派的运河场景中悠
然漫游；数字影像《江南市井图》，
让游客仿若置身淳朴清雅的水乡

古镇……江苏着力培育“文旅+新
质生产力”，以新技术提升文旅产
业融合业态、以新产品引领文旅市
场新兴消费。

无锡“拈花一笑”、苏州“只此
周庄”等项目，应用数字化技术让
文化“活”起来。

数字科技赋能成为扬州中国大
运河博物馆吸引观众的秘籍之一。
从一楼到三楼，各年龄段的观众都
可以找到自己喜欢的沉浸式展览。

“5G大运河沉浸式体验区”，裸眼3D
技术营造出沉浸式奇妙之旅。短短
5分钟一镜穿越，“打卡”17座运河
城市美景；“运河上的舟楫”，观众可
以进到沙飞船内，站在甲板上，观看
古代运河360°环幕视频……

从文旅消费强劲复苏到博物
馆进一步深化改革，从文艺苏军出
圈出海到新质生产力加持赋能，江
苏在社会主义文化强国建设中绣
出了人文经济共生共荣的繁华图。

冉冉升起 新质生产力激发文旅高质量发展新动能

从文艺出圈出海到博物馆延时开放
江苏文旅这样“上分”

吴歌越秀，楚风汉韵，谱写了江苏绵远恢宏的史诗……中华人民共和国成立75周年，尤其是党的十八大以
来，江苏文旅消费热辣滚烫，博物馆越来越“有看头”，文艺苏军“出圈”“出海”。

文化兴则国运兴，文化强则民族强。党的二十届三中全会通过的《中共中央关于进一步全面深化改革、推
进中国式现代化的决定》聚焦建设社会主义文化强国，提出了当前和今后一个时期深化文化领域改革的目标。

新征程上，江苏进一步深化文化体制改革，让优质文化资源和老百姓“直接见面”，以高质量文化供给增强
人民群众的获得感、幸福感。
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江苏文化体系多元，既有刚
强雄浑、气势开阔的楚汉文化，兼
容并蓄、开放包容的金陵文化，清
新柔美、鲜活灵性的吴文化，又有
清新优雅与豪迈超俊兼备的淮扬
文化。

江苏历史文化资源丰富，拥有
世界文化遗产3处，全国重点文物
保护单位251处（含大运河）、江苏
省文物保护单位666处、市县级文
物保护单位4231处，入选“人类非
物质文化遗产代表作”名录11项，
位居全国第一。

手握得天独厚的文旅“宝藏”，
如何深化文旅融合？“水韵江苏”这

样交出答卷。
江苏发挥重大文旅产业项目

带动作用，加大贴息支持力度，组
织金融赋能重点文旅产业项目签
约活动，联合8家金融机构为525
个项目授信805.56亿元。

培育更多文旅融合新场景。
加快发展红色旅游、研学旅游、工
业旅游、低空旅游等新业态，积极
推广“音乐+旅游”“演出+旅游”

“赛事+旅游”等新模式。
扎实推动入境游市场复苏。

在南京禄口机场建设“水韵江苏”
旅游咨询服务中心，鼓励各地结合
实际建设入境游首站服务平台，完

善文旅场所外语指引标志。
一组数据彰显了江苏文旅的

热辣滚烫：今年1-8月，纳入监测
的636家A级旅游景区、195个省
级以上乡村旅游重点村、45 家省
级以上夜间文旅消费集聚区和84
家博物馆共计接待游客6.84 亿人
次，游客消费2800.6 亿元，同比分
别增长 19.5%和 17%。银联商务
数据显示，江苏全省银联渠道异
地文旅消费4202.39 亿元，同比增
长 21.7% ，占 全 行 业 异 地 消 费
25.8%，同比提升 6.33 个百分点，
占全国文旅消费总额的10.1%，居
全国第一。

热辣滚烫 文旅发展强劲复苏

扬州中国大运河博物馆2021
年6月建成开放，截至今年8月底，
已累计接待线下观众接近1000万
人次，线上观众超5.5亿人次。

作为头部热门场馆，南京博
物院是游客赴南京旅游必到的网
红“打卡地”。截至今年 8 月，南
博共接待海内外观众约 407 万人
次，比 2023 年同期增长 26%，创
历史新高。

“博物馆”热持续升温的背后，
是中华优秀传统文化浸润人心。

2024年 3月 5日，习近平总书
记参加十四届全国人大二次会议
江苏代表团审议。总书记在听完

南京市博物总馆副馆长宋燕代表
讲述后表示，“南京的博物馆还是
很有看头的，六朝古都，还有后面
的明代、清代，东西还是很多的。”

博物馆承载着历史，凝结着记
忆，是看得见的民族精气神，是摸
得到的文明根与脉。

如何建立健全激励机制，激发
博物馆创新创造活力？以高质量
文化供给增强人民群众的获得感、
幸福感？日前，江苏出台《关于推
动省直博物馆高水平开放高质量
发展的若干政策措施》（简称《若干
政策措施》），出台包括延长南京博
物院、扬州中国大运河博物馆两家

省直博物馆开放不少于60天、90
个小时等措施。

目前，江苏333家A级旅游景
区和95%以上的备案博物馆已取
消预约。南京博物院、扬州中国大
运河博物馆等省直博物馆，将消防
救援人员和“三属”人员纳入免预
约人群，扩大优待人群覆盖范围；
保留人工窗口、电话预约等方式，
提供更完善的预约渠道。

同时，联合相关部门严厉打
击“黄牛”，引导各地加大提供行
李寄存、城市交通等旅游便民服
务，不断提升游客游览的体验感
和便捷性。

很有看头 这波操作给博物馆“上分”

“太上头！早就听说了舞剧《红
楼梦》的魅力，没想到这么美，这么
震撼。”9月13日—15日，江苏大剧
院原创民族舞剧《红楼梦》到新加坡
巡演，实力圈粉观众。自2021年首
演以来，舞剧《红楼梦》所到之处一
票难求，成为中国演艺市场又一张

“爆款”名片。而这次，既“出圈”又
“出海”，在海外备受好评。

话剧《枫树林》、淮剧《小镇》、
苏剧现代戏《国鼎魂》、锡剧《烛光
在前》……作为戏剧大省，江苏捧
出越来越多的好戏，并先后“登

顶”，摘得我国舞台艺术领域政府
最高奖、专业艺术领域最高荣誉

“文华大奖”。
文艺苏军“一路生花”的背后，

是文化体制改革的大刀阔斧、精准
有效。

从“村官三部曲”到“党员三部
曲”，十多年来，江苏淮安涟水县淮
剧团不断“突围”，拿出一部部接地
气的好作品，创造出蜚声全国的淮
剧“涟水现象”。

“‘村官三部曲’伊始，团里就
采用‘剧组制’运作模式，以剧目创

作需要为第一原则，团内不论资排
辈，唯戏是用。剧团打破体制、剧
种、区域壁垒，变‘以人养戏’为‘以
戏用人’。团里缺编剧，就聘请社
会自由剧作者袁连成担任编剧；团
里缺年轻演员，就请来上海淮剧团
邢娜饰演女一号，目的只有一个，
就是把戏‘竖起来’。”涟水县文化
艺术中心主任翟永军介绍，近些
年，淮安市针对基层文艺院团的发
展困局，从体制机制、政策扶持、人
才支撑、绩效考核等多个方面大力
推进改革创新。

“出圈”“出海” 文艺苏军一路生花

南京博物院

舞剧《红楼梦》

第六届运博会上5G大运河体验区成网红打卡点

江苏旅游资源丰富


