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《网络直播营销管理规范》12月25日正式实施

不以删评等方式欺骗误导用户
省级地方标准《网络直播营

销管理规范》已于2024年11月
25日正式发布，并将于12月25
日起正式实施。网络直播营销
主体是指通过网络直播销售商
品或者提供服务的经营者，包
括网络直播营销平台经营者、
网络直播间运营者、网络直播
营销人员和网络直播营销人员
服务机构等。12月 11日，江苏
省市场监督管理局公布了《网
络直播营销管理规范》中主体
管理相关要求的详细解读。

现代快报/现代+记者 刘峻

现代快报记者了解到，这是扬
州大学第五年捕鱼。“我们这一次和
以往不一样，决定让同学们也参与
进来。”扬州大学物业服务中心主任
周晓峰介绍，以往都是请专业的师
傅下湖捕捞，但经过商议，这一次学
校早早地就发了通知，在学生中在
线招募30位“捕鱼能手”，共同参与
到这一仪式感满满的趣味活动中
来。

这次招募的30位“捕鱼能手”来
自扬州大学各个校区。水花飞溅，
鱼儿欢腾。很快，在欢快激烈的氛
围中，一条条大鱼陆续“归笼”，运鱼
车很快被塞满。而当天的鱼王，则

是一条体长1.12米，重约30斤的大
鱼。

经过两个小时“酣战”，11日当
天“捕鱼队”在朗月湖中共捕捞渔获
1100余斤，满载而归。而这些新鲜
肥美的大鱼，大部分被第一时间送
往食堂后厨，色泽诱人的红烧鱼块、
麻辣鲜香的剁椒鱼段、奶白清甜的
豆腐鱼汤经过大师傅们的精心烹制
后将出现在师生们的餐桌上。这些
鱼儿都是扬大师生们自己养殖的，

“每一年我们都会捕上大鱼，然后也
会放入鱼苗，可谓真正的‘自产自
销’。”周晓峰表示，学校自己养鱼自
己做鱼，这种新鲜度和食品安全，绝

对让大家“放一百个心”。
没有参与捕鱼的同学们，也变

相加入了其中。旅游烹饪学院的同
学在湖边支起了摊子，现场制作鱼
汤、炸鱼、红烧鱼块等，送给大家免
费品尝；新闻传媒学院的徐可一同
学虽然没有来到现场，但也制作了
生动的漫画，用自己的方式记录下
这一年一度的“狂欢时刻”。

此时正值“考研季”，当天下午，
第一批热腾腾的鱼汤就被送到了备
考同学们的手中。“正好这两天降温
了，喝一碗鱼汤，身心都暖和了。”正
在备考冲刺阶段的陈玮瑜同学端过
奶白的鱼汤，惊喜地品尝起来。

“献不了血，当志愿
者也开心”

献血活动开始前，家住昆山
陆家图书馆附近的顾女士带着
孙子来到献血活动现场。尽管
年龄超过献血要求，但顾女士
得知活动消息后，还是早早来
到活动现场，“献不了血，来帮
帮忙，做点志愿者工作也开
心。”活动现场，气氛热烈而有
序。来自各行各业的志愿者们
早早地来到了这里，在工作人
员的引导下，有条不紊地进行
着献血前的准备工作。填写表
格、测量血压、血液初筛……每
一个环节都严谨细致，确保献
血过程的安全与健康。

“公益理念已深深流
淌进完美人血液里”

活动现场举行了简约而暖
心的启动仪式。完美（中国）有
限公司（以下简称“完美公司”）
江苏分公司无锡办事处经理在
致辞时介绍：今年是完美公司
成立30周年，完美公司不仅有

“百城千店万人献血”公益品牌
活动，还有“公益影像节”“华文
教育”“母亲水窖”等品牌公益
活动。公益理念已深深流淌进
完美人的血液里。

苏州昆山市血站献血服务
科副科长沈萦对完美献血活动
予以高度评价的同时，还对志
愿者们的公益热忱和执着表达
了谢意。

完美昆山服务中心相关负
责人加入完美20年并多次组织
参与献血公益活动。启动仪式
现场，他和大家回顾了从 1999
年至今完美人的献血行动：

“1999年，完美员工参与献血活
动；2004年，完美十周年‘百城
千店万人献血’活动开启……
2024年，32支完美无偿献血志
愿队遍布全国，随时候命。截
至 2024 年 8月，完美人累计献
血人数已突破30万人次，总献

血量逾8200万毫升，数万生命
因此重获新生。”完美昆山服务
中心负责人发言后，第二十一
届完美“百城千店万人献血”活
动昆山陆家站在热烈的掌声中
正式开启。

“献血者都是健康、
有勇气又有爱的人”

在献血队伍中，既有多次献
血的爱心人士，也有初次尝试
的“热血新人”。“为了符合献血
体重规定，我上周就开始补充
营养，每天逼着自己多吃点。
今天体重过了90斤，符合献血
要求啦。”“我是第一次献血，早
上没来得及吃早饭，不符合献
血规定。刚才我回去吃了早餐
又过来的……”献血车登记处，
一幕幕爱心对话令人感动。

在完美公司，领导们率先垂
范、积极参与献血早已司空见
惯。完美江苏分公司的党支部
党员忙完献血准备志愿者工作
后，默默步入献血车内完成了
200毫升献血。在休息间歇，她
告诉现代快报记者：“加上今天
的献血量，我已经累计献血800
毫升了。我能够献血，有能力
帮助到别人，说明我的身体是
健康的。”在献血车休息处，刚
献完血的完美昆山服务中心负
责人告诉快报记者，这是他第
五次献血了。“活动前，线上登
记献血的志愿者有60余人。”他
认为：“爱心和奉献精神是可以
传递的，前来献血的志愿者都
是拥有健康、勇气又有爱的
人。”

为了让献血者们在奉献爱
心的同时感受到关怀与温馨，
活动组织者精心准备了各种贴
心服务。现场设置了休息区，
提供充足的饮用水、营养食品，
让献血者们在献血后能够及时
补充体力，恢复精力。同时，还
有专业的医护人员全程陪伴，
随时为献血者们解答疑问、提
供健康指导，确保他们在献血
过程中的身体状况良好。

大学开捕“自产鱼”，免费吃

网络直播营销平台经营
者管理

网络直播营销平台经营者是为网
络直播营销活动提供平台服务的法人
和其他组织。鉴于平台是网络直播营
销的重要基础设施，参与直播营销规
则的制订与执行，对网络直播营销平
台经营者应当明确管理要求。

网络直播营销平台经营者在运
营管理时应当做到科学规范，包括
建立健全账号及直播营销功能注册
注销机制，合理制定并及时公开网

络直播营销管理规则，采取保障直
播间正常运行的管理措施等。

网络直播营销平台经营者应当
采取技术措施和其他必要手段保证
网络安全稳定运行，防范网络违法
犯罪活动，制定并适时启动网络安
全事件应急预案，对直播间内链接、
二维码等跳转服务等加强管理。

网络直播间运营者管理
网络直播间运营者应当履行信

息公示义务。在首页显著位置持续
公示营业执照、行政许可等信息，自
行终止网络直播营销业务的应提前
公示有关信息。

网络直播间运营者应当合理设置
直播间运营者账号、布景、道具、商品
展示等重点环节，兼顾标准化与实用
性。网络直播间运营者应当注重对直
播营销人员言行、直播互动内容、商品
和服务质量的管理。

披露商品或者服务信息应当真
实、准确、全面、及时，不欺骗、误导
用户。不以介绍健康养生知识等形
式变相发布广告。不实施数据流量
造假行为，不以删除、屏蔽不利评价
等方式欺骗、误导用户。

网络直播营销人员管理
网络直播营销人员是在网络直

播营销中直接向社会公众开展营销
的个人，包括主播、助播、嘉宾和虚
拟形象。

鉴于在网络直播营销中供需双
方信息不对称，网络直播营销人员
对消费信息应做出必要的提示或者
说明，如潜在的风险、特殊人群使用
的保护警示、发生安全事故时的处
理方法或者措施、售后服务承诺以
及商品保质期等。

网络直播营销人员的言行对于
直播经济健康发展具有直接效应，
有必要明确规范。

在直播营销中，网络直播营销
人员应遵守社会主义核心价值观和
社会公德，避免虚假宣传、诱导私下
交易、传播色情内容、诋毁他人等不
当言行。

虚拟形象是利用语音合成、图
像处理、机器翻译等人工智能技术，
在直播间销售商品或者提供服务的
数字人。虚拟形象已经应用于网络
直播营销活动中，需要进行适度引
导。首先，应注重事前把关，保证虚
拟形象获得相关肖像权、著作权等
授权，防止出现侵权纠纷。其次，应
以显著方式予以标识，以区分虚拟
形象与自然人主播。再次，应加强
虚拟形象的安全管理、技术管理和
算法管理。

第二十一届完美百城千店万人献血活
动“开”进昆山陆家站

上百人撸起袖子献爱心

扫码看视频

近日，一场充满爱与温暖的献血活动在苏州市昆山陆家图书馆
如火如荼地展开。主题为“你的一次，他的一生”第二十一届完美百
城千店万人献血活动吸引了上百名爱心人士踊跃参与。他们用自
己的实际行动诠释了无私奉献的精神，为生命续航贡献力量。

现代快报/现代+记者 戴明夷 文/摄

活动现场合影

重约30斤的“鱼王”

同学们在热火朝天地捕鱼 现代快报/现代+记者 庄剑翔 摄

“开捕喽！”12月11日下午1点58分，随着一声锣响，捕鱼师傅和30名同学穿着连体衣跳入了扬州
大学扬子津校区朗月湖，开始了一年一度的扬州大学“捕鱼狂欢季”。这是扬大的传统。朗月湖中的鱼，
都是学校自行养殖的。捕捞后，大部分渔获将第一时间送到食堂后厨，由大厨们制作成红烧鱼块、鱼汤等
美味菜肴，免费赠送给学校师生们品尝，让大家在寒冷的冬季感受一番“自产”的温暖。

通讯员 王宝权 王成 现代快报/现代+记者 庄剑翔


