
据中国音数协游戏工
委消息，2024年度中国游
戏产业年会于2024年 12
月 12日至 13日在北京市
石景山区首钢国际会展中
心举办。

中国游戏产业年会是
由中国音像与数字出版协
会主办的行业盛会，自首
届举办以来已走过了二十
余载的历程。作为中国游
戏产业发展的风向标，年
会不仅吸引了众多国内外
知名游戏企业的积极参
与，更成为展示中国游戏
最新成果、探讨行业发展
趋势的重要平台。

时至今日，中国游戏
产业已跃升为全球游戏市
场不可或缺的关键力量，
特别是今年，《黑神话：悟
空》等顶尖作品的问世如
利剑出鞘，让全世界更深
切地感受到中华文化的影
响力。本届年会以“扬文
化之帆，共创游戏出海新
篇章”为主题，在全面回顾
2024 年游戏产业总体发
展态势的同时，深度聚焦
在国际化进程中所面临的
机遇与挑战，旨在为游戏
产业的未来发展之路指明
方向、注入动力。

现代快报/现代+记者 刘琳

中国游戏产业年会举办期间，
主办方还联合游戏厂商、研究机
构、地方政府组织多场分论坛，包
括游戏助力文化生态建设论坛、产
业发展论坛、“游戏公益+论坛”、

“游戏+”论坛、小游戏行业专场论
坛等十余场活动，邀请企业代表、
业内专家就产业的热点与前沿话
题展开深度探讨。

去年，由抖音小游戏联合主办
的2023游戏增长趋势论坛场面火
爆，座无虚席。市场收入 200 亿
元，同比增长300%，小游戏以出人
意料的增长速度迅速崛起，成为业
界瞩目的新发展方向。今年，随着
众多游戏厂商的入局，小游戏市场
正呈现出多元发展态势，竞争也日
趋白热化。鉴于此，继续举办的小
游戏行业专场论坛，汇集更多智慧
与经验，共同探讨小游戏的趋势和
未来。

作为首提“游戏+”的先行者，
波克城市已连续四年成功举办“游
戏+”论坛，今年再度以这一形式展
开深入讨论。近年来，游戏从业者
对“游戏+”的探索从未止步。在

“游戏+”理念的引领下，游戏与其
他产业的融合正日益深化与广
泛。届时，更多的游戏企业将分享
他们在文化传承、教育科普、医疗
公益等领域的实践经验，展现在探
索社会价值方面做出的努力。

二十多年时光流转，中国游戏
产业年会不仅记录了行业的每一
次变革与突破，更成为了游戏人心
中的精神家园。2024年度中国游
戏产业年会拉开帷幕，它将继续承
载游戏人的梦想与希望，引领中国
游戏产业向更加美好的未来进
发。相信在新的历史起点上，中国
游戏产业将会绽放出更加耀眼的
光芒。
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2024年度中国游戏产业年会日程

时间

12月12日 首钢国际会展中心

09:30—17:00

09:15—12:00

09:30—11:30

09:00—11:30

09:00—12:00

10:00—12:00

09:30—12:00

14:30—17:00

14:00—17:00

14:30—17:30

14:00—17:00

14:00—17:00

14:30—17:20

18:30—20:30

12月13日 首钢国际会展中心

09:00—12:00

09:30—12:00

14:30—16:00

地点

三层弧形会议厅

二层会议大厅201
多功能厅A

二层会议大厅201
多功能厅B

二层会议大厅201
多功能厅C

二层会议室203

二层会议室204

二层会议室205

二层会议大厅201
多功能厅A

二层会议大厅201
多功能厅B

二层会议大厅201
多功能厅C

二层会议室203

二层会议室204

二层会议室205

二层会议大厅201
多功能厅B

二层会议大厅201
多功能厅B+C

二层会议室205

二层会议室205

活动安排

中小企业商务洽谈会

游戏助力文化生态建设论坛

“二次元游戏中的中华传统文
化传承与跨文化传播”论坛

游戏责任论坛——
2024游戏公益盛典

精品游戏开发创作论坛

超级数字场景与社会公益的
多元融合“游戏公益+”论坛

整合全球资源，服务全球市场
“游戏全球化新趋势”论坛

游戏AI与全球化发展论坛

游戏出海趋势与策略分论坛

小游戏行业专场论坛

“游戏+”分论坛

AI技术赋能游戏美术：
从想象到实现论坛

产业发展论坛

2024游戏十强年度榜盛典

2024年度中国游戏产业
年会大会

人才交流沙龙

游戏专家座谈会

每届年会的一大重要看点，莫
过于年会大会上中国游戏产业报
告的发布。从 2004 年起，中国游
戏产业报告贯穿历届年会并延续
至今，是中国游戏产业最为权威的
行业性报告。

在今夏第21届ChinaJoy的中
国国际数字娱乐产业大会（CDEC）
上，中国音像与数字出版协会第一
副理事长、游戏工委主任委员张毅
君发布了《2024年 1—6月中国游
戏产业报告》。1—6月，国内游戏
市场实际销售收入1472.67 亿元，
同比增长2.08%，用户规模6.74亿
人，同比增长0.88%，再创新高。与
此同时，自主研发游戏上半年海外
市场实销收入85.54 亿美元，同比
增长4.24%。

受全球经济下行影响，尽管中
国游戏产业整体增速放缓，但半年
度实销收入与用户规模实现双增
长，仍旧彰显了行业的韧性。步入
下半年，《永劫无间》手游、《如鸢》
等新游公测上线，有效拉动国内市
场新增量；与此同时《黑神话：悟
空》《绝区零》《Whiteout Surviv-
al》《Puzzles & Survival》等出海

“尖兵”一路披荆斩棘。承压蓄力
的 2024 年将交出一份怎样的“成
绩单”，各界都拭目以待。

按照惯例，《2024年中国游戏
产业报告》将从中国游戏发展现
状、市场状况、商业模式、价值探索
等方面，全面梳理 2024 年中国游
戏行业总体运行情况。届时，报告
将公布时年国内游戏市场实际销
售收入、游戏用户规模、自研游戏
国内外销售收入、细分市场成绩等
数据，可谓干货满满。此外，报告
还将为从业者提供全面的行业洞
察，剖析新动态与新趋势，助力各
方把握机遇、规避风险，共同推动

行业的健康发展。
年会的另一大看点，是新鲜出

炉的2024游戏十强年度榜。本届
年会仍以盛典的形式，公布年度优
秀游戏科技创新企业、优秀“走出
去”游戏企业、优秀游戏研发团队、
优秀游戏运营企业、优秀移动游
戏、优秀客户端游戏、优秀社会价
值游戏、优秀中华传统文化游戏、
优秀游戏音乐设计、优秀游戏美术
设计等十强名单。

作为中国游戏产业的最高权
威奖项之一，游戏十强年度榜单不
仅是对过去一年中优秀作品与团
队的权威认可，更是推动产业创新
与发展的重要风向标。榜单中所
覆盖的技术创新、市场拓展、团队
研发、运营管理等关键环节，以及
文化传承、社会价值、艺术审美等
多个维度，将为产业的持续创新与
优质供给树立行业标杆。

行业大咖齐聚，共话产业发展方向

权威报告洞悉产业脉动，十强榜单引领创新风潮激荡二十一载，书写产业发展长卷

聚焦“走出去”，文化出海如何长风破浪？

在中国游戏的发展历程中，中国
游戏产业年会如一台钟表，见证并
记录着行业的每一次变革、每一步
发展、每一次兴荣；凭借其具备的权
威性和导向性，中国游戏产业年会
又宛若一座灯塔，为这个行业的开
拓者、参与者和同行者指明航向、坚
定信心。站在新一届年会的门槛上
回望，二十多年的风雨兼程，如同一
幅波澜壮阔的画卷，徐徐展开。

2004年，首届中国游戏产业年
会在广东番禺召开，标志着这一行
业盛事的诞生。那一年，国内网络
游戏市场销售收入达到 24.7 亿元，
网络游戏超越单机游戏成为游戏行
业主角。自此，中国游戏产业年会
成为记录行业变迁、引领产业发展
方向的重要平台。

在之后的几年里，中国游戏产业
年会亲历了原创游戏的蓬勃兴起、
见证了自主研发能力的飞跃提升，
并与出海探索的步伐相伴随行。

2005 年年会宣布，中国原创网
络游戏市场占有率超过 60%，与此
同时，国产网络游戏在东南亚与日
韩市场初探成功，为中国游戏“走出
去”奠定了坚实的基础。2007 年，

“中国创造”成为年会上备受瞩目的
关键词，“中国创造”激发了众多自
主研发企业的涌现，还催生了一系
列自主原创产品的问世，彰显了中
国游戏产业日益蓬勃的创新活力。

随着行业的飞速变革，中国游戏
产业年会的影响力日益扩大。当整
个行业进入提质升级的新阶段，年
会肩负起引导行业持续健康高质量
发展的新使命，主管部门联合业界
学界围绕提升游戏质量、传播优秀
文化、加速国际化进程等议题展开
深入探讨。

2013 年，年会发布了移动游戏
的市场数据，其实际销售收入达
112.4 亿元，同比增长 246.9%，成为
整个中国游戏市场增长的新亮点。
2016年，年会对“精品力作”提出进
一步的引导，鼓励企业在深耕细作、
精益求精上寻求突破。在2021年的
年会上，游戏多元价值成为发展共
识，越来越多的从业者将游戏的社
会价值和社会功能作为行业发展的
重要方向。

2022年度，年会汇聚了3000余
名观众与 900 余家企业，不仅涵盖
17项论坛和活动，还特别呈献了纪
录片《中国游戏纪事》的首映礼。这
部珍贵的影像作品，首次向公众展
示了中国游戏产业萌芽、成长和破
圈的非凡发展历程。时至2023年，
年会聚焦游戏的文化属性，对游戏
助力文化产业蓬勃发展予以充分肯
定。在思想激荡和观点交融中，与
会者达成共识将推动游戏行业向着
以文宏业、以文博达、以文铸魂、以
文载道的目标迈进。

如果盘点2024年中国游戏产业
的年度关键词，“《黑神话：悟空》”无
疑将占据一席之地。首日登顶全球
销量榜，四天爆卖千万份，截至最新
数据，《黑神话：悟空》在Steam平台
上的销量已经突破2200万份，好评
率高达96%。

在音数协联合伽马数据发布的
《2024年 8月中国游戏产业月度报
告》中，2024 年 8 月中国游戏市场
收 入 336.40 亿 元 ，环 比 增 长
21.01%，同比增长 15.10%；中国自
主研发游戏海外市场实际销售收入
18.80 亿美元，环比增长18.55%，同
比增长 25.12%。可见《黑神话：悟
空》为当月的单机和主机市场带来
较大增量。

除了拥有耀眼的数据表现，《黑
神话：悟空》更将“3A大作”“文化出
海”等话题热度推向了新的高峰。
随着游戏的火爆，众多取景地变身
游客打卡新 IP，为文旅融合发展带
来流量热点与新增长极。而对于国
外玩家来说，在高水准制作的加持
下，一个全新的西游世界铺展在眼
前，独属于中华文明特有的古典叙
事、壮阔情怀与复杂深刻的世界观，
让全世界叹为观止。

《原神》《王者荣耀》《黑神话：悟
空》等头部产品的涌现，为中国游戏
的国际化进程增添了显著动力，但
随着游戏出海进入“深水区”，市场
集中度日益提升，中小型企业将面
临更大的挑战。业内专家指出，简
单的本土化已不足以应对市场挑
战，深层次的市场布局与文化融合
成为新的要求。根据Sensor Tow-
er公布的1—10月中国手游出海收
入 榜 单 ，点 点 互 动 旗 下 代 表 作
《Whiteout Survival》每月均保持
在榜单TOP3，并七次夺得榜首，这
得益于其对海外市场的深刻洞察以
及在游戏玩法上的融合创新策略。
点点互动的成功案例，或将为游戏
厂商在海外市场开展长线运营提供
参考与启示。

风愈劲，帆正满，文化出海正当
时。本届年会将主题设置为“扬文
化之帆，共创游戏出海新篇章”，正
是顺应游戏出海所面临的新局面，
对厂商如何在海外市场乘风破浪予
以重点关注。年会还特设游戏全球
化趋势论坛、游戏AI与全球化发展
论坛、游戏出海趋势与策略分论坛
等专题活动，以促进更深入的出海
交流与合作。

游戏出海新纪元，扬帆远航启新篇
2024年度中国游戏产业年会隆重开幕

2023年度中国游戏产业年会大会现场

2021年度中国游戏产业年会上，纪录片《中国游戏纪事》举行试映会

2021年度中国游戏产业年会产业趋势发展论坛圆桌对话

2020年度中国游戏产业年会上，邓亚萍等受邀出席未成年人保护分论坛

2022年度中国游戏产业年会上的游戏公益盛典

《地下城与勇士：起源》

《黑神话：悟空》

《如鸢》

《绝区零》

《寻道大千》

《出发吧麦芬》


