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现代快报讯（记者 宋经纬）
5 月 13 日晚，经典锡剧《玲珑
女》的悠扬唱腔在上海宛平剧
院久久回荡。作为第十届中国
戏剧奖·梅花表演奖（第32届中
国戏剧梅花奖）终评剧目，江苏
省演艺集团锡剧团的“争梅版”
《玲珑女》以四代演员同台、六
位一级演员参演的顶配阵容，
为沪上观众奉献了一场高品质
的艺术盛宴，江苏锡剧名家季
春艳大放光彩。

《玲珑女》是江苏省演艺集
团锡剧团的经典传统剧目，自
上世纪50年代末首演以来，历
经六代传承，久演不衰。季春
艳作为第五代“玲珑女”，在剧
中饰演机智勇敢的穿珠花姑娘
李翠英，将花旦行当的“唱念做
打”功底展现得淋漓尽致。演
出过程中，四代演员以精湛的
技艺诠释了锡剧的独特魅力。
季春艳的表演既有对前辈的经
典传承，又融入了个人对角色
的当代解读。

第十九届梅花奖获得者、锡
剧王子周东亮饰演的赵云卿唱
腔醇厚，张金华、汤达、蒋高松、
卢海兵等一级演员的表演细腻传

神，刘巧根、孙黎健等二级演员的
表演成熟老到，年轻演员的身段
动作更是展现了锡剧新生代的蓬
勃朝气。这种“老中青少”四代同
堂的演出阵容，不仅彰显了江苏
省演艺集团锡剧团的深厚底蕴，
更传递出锡剧艺术新时代传承发
展的生生不息。

为冲击“梅花奖”，锡剧《玲珑
女》特邀著名导演韩剑英对剧目
进行复排打磨。在保留原剧艺术
精髓的基础上，韩剑英对剧本进
行调整提炼，强化戏剧张力，将传
统身段技法转化为更具现代审美
的形体语言，同时在舞美、音乐等
方面都进行了全面升级，将李翠
英的情感波动与剧情冲突完美融
合。该剧还特邀第三代“玲珑
女”、第十届梅花奖获得者倪同芳
担任艺术指导，反复打磨身段手
势细节，精益求精，力求完美。

江苏省演艺集团党委书记、
董事长周东亮表示：“《玲珑女》
作为江苏省唯一一部入围梅花
奖终评的剧目，不仅代表着剧
团，更代表着江苏省，每一位演
职人员都肩负着弘扬江苏文艺
的责任，因此都用百分百热情
投入演出，彰显江苏风采。”

现代快报讯（记者 宋经纬）
近日，南京艺术学院演艺大楼
红椅剧场，南艺舞蹈学院副教
授王亮的个人舞蹈教学成果专
场《古·道》启幕。

这场以“寻古溯源，道阻且
长”为立意的专场展演，聚焦当
代中国古典舞教育议题，以灵
动的肢体语言回应中国舞蹈传

承与创新的时代命题，为现场
观众带来一场沉浸式的中国古
典舞文化之旅。

整场演出划分为“塑骨”“铸
魂”“承古”“衍新”四个篇章，加上
意味深长的尾声，完整且系统地
呈现出王亮深耕舞蹈教育领域多
年，对“古”与“道”这两个核心概
念的深刻诠释与躬身实践。

“数见苏韵”开启博物馆界展销联动新模式

一场环省展，文创卖了千万元

六代传承铸经典，四代同台绽光彩

锡剧名家季春艳携《玲珑女》冲梅

舞蹈专场《古·道》南京上演
沉浸式感受中国古典舞文化
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“小粉炉”“美凤冠”“胖宝剑”“小青炉”“小粉
瓶”……5月13日，2025国际博物馆日江苏主会场活
动暨“博物知旅”主题活动启动仪式在扬州中国大运河
博物馆举行。

活动当天，博物馆一楼大厅宛如文创大舞台，集中
展销着“数见苏韵・家门口看大展”环省行活动中各站
最受欢迎的文创产品。在这里，承载着历史文化底蕴
的文物 IP正以全新的文创面貌呈现，开启博物馆界
“展销联动”的新模式。
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文创产品成为人们与博物馆、
与地方文化之间的情感纽带

文创天团“组团出道”
历史美学破圈新生

活动现场，“数见苏韵·家门口
看大展”文创天团可谓是大放异
彩。“小粉炉”“美凤冠”“胖宝剑”，
还有它们的好朋友“小青炉”“小粉
瓶”等齐聚一堂，引得现场观众驻足
观看、争相选购。

扬州中国大运河博物馆萧后凤
冠冰箱贴，精致的造型将历史的华贵
定格在了小小冰箱贴上；扬州博物馆
白龙纹梅瓶琉璃款冰箱贴，彰显着独
特的艺术美感；中国昆曲博物馆的杜
丽娘人偶娃娃，穿着昆曲经典服饰，
举着一把小小的折扇；连云港摊位
上，毛绒绒的大圣显得非常可爱；镇
江摊位上，各种各样的醋周边，远远
就吸引了众多观众的目光。

“粉粉嫩嫩的，太漂亮了！”在
“数见苏韵”文创市集，市民游客选
购文创周边的热情也十分高涨。冰
箱贴、包包、手机挂件……来自河南
的游客邵女士把乾隆同款“小粉炉”
周边买了个遍，打算把这份帝王的

“少女心”送给亲朋好友。
而苏州博物馆摊位上的“胖宝

剑”毛绒玩偶萌翻全场，尤其是深受
小男孩们的喜爱，一见到它，小朋友
们就挪不动脚步了。这对源自吴王
夫差剑和越王勾践剑的文创产品，
巧妙地把千年历史的厚重感转化成
了手可盈握的温暖，成为亲子游客
必买的文创产品。

一站式购买
文创成为别样“教材”

在“数见苏韵”文创市集，博物
馆文创产品不仅是可爱的商品，更
是历史的承载物，是一件件可以带
回家的“教材”。

“相比于同质化严重的纪念品，
我现在出去旅游都更喜欢购买博物
馆文创。”文创集市上，有游客表示，

“这些文创让历史‘活’了起来，孩子
通过玩具就能记住文物背后的故
事，比课本更生动。”

拿起扬州博物馆的白龙纹梅瓶
冰箱贴，工作人员会告诉你这件文
创原型蕴含的古代制瓷工艺。苏州
博物馆的“胖宝剑”玩偶旁，家长正
给孩子讲述越王勾践和吴王夫差的
故事……无论是“小粉炉”承载的宫
廷美学，还是“胖宝剑”传递的吴越
传奇，每一件文创都在用当代语言
讲述历史故事，让公众在把玩、使用
中感知文化温度。

“我们家已经有不少冰箱贴，这
次又买了好多来自江苏各地博物馆
的周边。”带着孩子逛博物馆的谢女
士透露，自家孩子以前对逛展览没
什么兴趣，但是却很喜欢各种文创，

“家里那些文物同款冰箱贴，她都能
讲出历史故事。”这次在“数见苏韵”
文创市集上，谢女士又解锁了许多
早早种草的文创产品，“之前我专程
去买‘小粉炉’冰箱贴还要抢，现在
在家门口就能买到，方便多了。”

正如谢女士所言，对于孩子们
来说，文创产品让博物馆的历史资
源从“远观”变为可触摸、可感知、可
对话的“伙伴”。借由一件件可以买
回家的文创，历史不再是孩子们课
本上的铅字，而是化作他们成长记
忆中的文化符号。

展销联动
百万流量见证文化引力

“数见苏韵·家门口看大展”环
省行自2024年9月开启以来，便以
一种创新且极具吸引力的形式，将

“数字展+珍贵文物+文创艺术”相
融合，让江苏省头部博物馆的优质
文化资源和老百姓来了一场“亲密
接触”。

9个多月的时间，“数见苏韵”
环省行已缔造多个文化传播奇迹：
巡展10城，累计接待观众超150万
人次，日均1.2万人的观展流量，带

动文创销售额突破千万元大关。
其 中 ，常 州 站 共 接 待 观 众

23.8918万人次；连云港站日接待观
众4.2万人次，刷新全省备案博物馆
单日接待量纪录。无锡站展览开幕
首日，文创区的销售额突破 40 万
元；南通站文创产品销售总额达
101万元。

无锡博物馆的“小青炉”、镇江
博物馆的“小粉瓶”……巡展期间，
各地博物馆还纷纷拿出了压箱底的
宝贝，和南博“小粉瓶”组成CP，带
动文创产品销售。“小粉瓶”全名“芙
蓉石花鸟盖瓶”，也是使用整块芙蓉
石透雕而成，“小粉瓶”和“小粉炉”
都是清代宫廷美学的完美诠释。

日益增加的人流量和节节攀升
的文创产品销售量，不仅带来了肉
眼可观的经济效益，更提升了公众
对文博场馆与文物的关注度，让传
统文化焕发出新的生机。

文创产品成为人们与博物馆、
与地方文化之间的情感纽带，当人
们使用带有家乡博物馆文化元素的
文创时，会增强对本土文化的认同
感和归属感；而外地人购买了相关
文创，也会在一定程度上增进对当
地文化的了解与喜爱。


