
“发明苏超的是天才”，不能同意更多
6 月 2 日，#发明江苏足球联赛

的人一定是个天才#的话题冲上热
搜。

为什么说“发明江苏足球联赛
的人一定是个天才”？一条高赞跟
帖给出了线索——“今年端午的快
乐是苏超给的，太多梗了，让我再去
笑一会”。

自 5 月 10 日开赛以来，这个被
约定俗成地称为“苏超”的联赛一直
在热搜榜上贡献着话题和词条。

6 月 1 日，2025 年江苏省城市足
球联赛打完第三轮。南京和南通的

“南哥”之争悬念未消，三连败的常州
则让“巾州”变“丨州”。“苏超”延续着
一票难求和诸梗风行的态势，可谓

“高烧不退”。“周杰伦演唱会的门票
都没这么难抢”，一名资深南京球迷
的声音引发共鸣。

本轮最后一场比赛，由南京队

和无锡队联袂上演，又称“苏 A 苏 B
大战”。在“南京赢球无锡水蜜桃加
盐，无锡赢球南京盐水鸭加糖”的调
侃声中，南京队 1 球小胜对手，保住
了盐水鸭的本真味道。这场比赛在
风雨中进行，吸引了15000余名球迷
进场观赛。人浪和呐喊声，呼应着
江苏城市近年来难得一见、来之不
易的足球热潮。

“苏超”并不是国内首个省级城
市联赛，但目前为止，它在全网的影
响力是最大的。

作为一个今年首次举办的赛
事，不仅在现场观赛人数层面压过
中甲一头，也在城市文体旅融合层
面展现新高度。

诞生过中超冠军、目前拥有3支
中甲队的江苏，从来就风行着热血
足球。徐州的“村界杯”和“村超”遥
相呼应，苏州和南京进入全国足球
发展重点城市榜，皆是明证。2025
年江苏省两会，省长许昆林所作政
府工作报告两次提及足球，明确提
出“开展全省城市足球联赛”，体现
了经济大省立志把足球搞上去的决
心。

说“发明者是天才”，表现的是
球迷对“苏超”的真喜欢。

“苏超”因为接地气而让球迷真
心追捧。群众需要这样的足球：整
个球场和城市都洋溢着快乐氛围；
群众也需要这样的足球：在家门口

上演，在心窝子里欢腾。
“苏超”因为纯粹而让网友感念

不已。群众需要“真刀真枪”、没有
假球的足球，“苏超”正是这样的足
球。已经有山东等地网友“喊话”，
希望本省也搞起城市联赛。

说“发明者是天才”，也表现了
对足球发展命题的真思考。

“苏超”是平台，也是高地。发
展足球，“人”是第一位的。越来越
多的足球才俊被召唤、被重用，形成
前所未有的“城市擂台”氛围，这必
然会吸引更多“后备军”走向绿茵
场，推动江苏足球水平的进步。

“苏超”是比赛，也是情怀。它
所激起的民间足球热浪，凝聚着人
心，升腾着“不服输”“争口气”的精
神气，成为推动足球发展的重要力
量。

现代快报/现代+首席评论员 戴之深

“苏超”并不是国内首个省级城市联赛，但目前为止，它
在全网的影响力是最大的。“苏超”是比赛，也是情怀

新华时评

精要/社评A2 2025.6.3 星期二
责编：戴之深 美编：丁亚平

国内统一连续出版物号
CN 32-0104
邮发代号

27-67
主办

凤凰出版传媒集团
出版

江苏现代快报传媒有限公司

地址

南京市洪武北路55号置地广场
邮编

210005
网址

现代快报网 www.xdkb.net
传真

025-84783504
新闻热线

025-96060
本报员工道德监督电话

025-84783501

今日总值班

张名青
头版责编

王娟
版式总监

沈明

零售价每份1.5元

本报法律顾问 江苏曹骏律师事务所 曹骏律师

现代快报旗下媒体原创内容著作权,均属江苏现代快报传媒有限公司所有。为维护自身版权利益，制止非法转载行为，声明如下：

任何单位或个人，在任何公开传播平台上使用著作权归属于现代快报原创内容的，必须事先取得书面授权； 本报欢迎合作，但对侵犯本报著作权益的违法行为，将采取一切合法措施，追究行为人的侵权责任；

欢迎读者提供侵权线索：法律顾问曹骏律师（025-84728578）；版权合作：快报总编办（025-84783580）。

版权
声明 11 2

3

新华社北京6月2日电 商务部
新闻发言人2日就美方有关言论答
记者问时表示，美单方面不断挑起
新的经贸摩擦，加剧双边经贸关系
的不确定性、不稳定性，不仅不反思
自身，反而倒打一耙，无端指责中方
违反共识，这严重背离事实。中方
坚决拒绝无理指责。

有记者问：近日，美方不断有消
息称，中方违反中美日内瓦经贸会

谈共识，请问商务部对此有何评价?
商务部新闻发言人作出上述回应。

发言人说，中方注意到有关情
况。5月12日，中美双方发布《中美
日内瓦经贸会谈联合声明》后，中方
按照联合声明达成的共识，取消或
暂停了针对美“对等关税”采取的相
关关税和非关税措施。中方本着负
责任的态度，认真对待、严格落实、
积极维护日内瓦经贸会谈共识。中

方维护权益是坚定的，落实共识是
诚信的。反观美方，在日内瓦经贸
会谈后，陆续新增出台多项对华歧
视性限制措施,包括发布AI芯片出
口管制指南、停止对华芯片设计软
件（EDA）销售、宣布撤销中国留学
生签证等。这些做法严重违背两国
元首1月17日通话共识，严重破坏
日内瓦经贸会谈既有共识，严重损
害中方正当权益。

发言人表示，《中美日内瓦经贸
会谈联合声明》是双方在相互尊重、
平等协商原则下达成的重要共识，
成果来之不易。我们敦促美方与中
方相向而行，立即纠正有关错误做
法，共同维护日内瓦经贸会谈共识，
推动中美经贸关系健康、稳定、可持
续发展。如美方一意孤行，继续损
害中方利益，中方将继续坚决采取
有力措施，维护自身正当权益。

商务部新闻发言人就美方有关言论答记者问

中方坚决拒绝无理指责

节日期间，中央层面深入贯彻
中央八项规定精神学习教育工作专
班、中央纪委办公厅公开通报 2 起
党员干部在学习教育期间违规吃
喝、严重违反中央八项规定精神典
型问题。通报显示，湖北省黄冈市
黄梅县、安徽省安庆市宿松县千岭
乡两地发生党员干部在学习教育期
间违规吃喝并致人死亡的案例。两
起事件发生后，有的干部不按规定
如实报告，隐瞒、删除关键信息，有
的干部私下约定责任免除、保密等
事项。记者采访发现，黄梅县事发

后不但“删帖”“封口”，上报信息时
层层淡化、层层瞒报，甚至还试图让
知情者沉默。

出了问题非但不深刻反思、积
极整改，反而通过种种手段掩盖真
相。这种“捂盖子”的行为，严重败
坏了党和政府形象，影响特别恶劣。

遇事“捂盖子”，恰恰暴露了一
些干部对党纪国法不知敬畏、对中
央八项规定漠然置之。这已经不是
简单的瞒报问题，反映出一个地方、
一个系统责任意识淡薄、党性信念
动摇、政治上极不清醒，表明一些地

方和单位全面从严治党主体责任、
监督责任缺失，严的氛围还没有真
正形成。

“编谎话”“捂盖子”，说到底是
对党不忠诚、对人民不负责。殊不
知，“脓疮溃烂”不但捂不住，还会捅
更大的娄子，漏过斗大的风，严重影
响党和政府的公信力。

“捂盖子”背后是畸形政绩观、
权力观在作祟。每一个领导干部都
要有拎着“乌纱帽”为民干事的良
心，而不能有捂着“乌纱帽”为己做

“官”的任性，务必珍惜权力、管好权

力、慎用权力。
“捂盖子”的危害远不止对某一

事件和信息的遮掩屏蔽，它如同无
形的病毒，严重威胁实事求是的党
性原则，悄然侵蚀经济社会的健康
运行。要斩断“捂盖子”的黑手，监
督的利剑必须时时高悬，确保内部
监督真正硬起来、外部监督真正畅
起来。对任何瞒报、谎报、阻挠调查
的行为，无论涉及何人，都必须依法
依规严厉惩处，坚决维护党中央权
威，确保党中央政令畅通，令行禁
止。 新华社记者

新华社北京6月2日电 中国共
产党的优秀党员，久经考验的忠诚
的共产主义战士，无产阶级军事

家，中国人民解放军的卓越领导
人，中国共产党第十八届、十九届
中央政治局委员，中央军委原副主

席许其亮同志，因病于2025年 6月
2 日 12 时 12 分在北京逝世，享年
75岁。

许其亮同志1966年 7月入伍，
1967 年 7 月 加 入 中 国 共 产 党 。
2007年6月被授予空军上将军衔。

记者6月 1日从市场监管总局
（国家标准委）了解到，截至目前，我
国已发布210余项儿童相关领域国
家标准。

在生活用品方面，《婴幼儿及儿
童纺织产品安全技术规范》《童鞋安
全技术规范》《机织儿童服装》《针织
婴幼儿及儿童服装》《中小学生校服》
等国家标准，从面料到设计生产都提
出明确的质量安全要求。《婴幼儿及
儿童用纸品基本安全技术规范》《婴
幼儿及儿童家具安全技术规范》《读
写作业台灯性能要求》《儿童牙刷通
用技术要求》，以及居家防护、安抚

器具、洗浴器具等婴童用品相关国
家标准，对小到纸巾、牙刷，大到家
具、台灯等产品都作出严格要求，让
孩子们穿得、用得健康安全。

在玩具文具方面，《玩具安全》
系列国家标准对各类玩具产品的基
本安全、机械物理性能、特定元素的
迁移要求，以及家用秋千和滑梯、玩
具滑板车、化学套装玩具等特定玩
具产品安全都作出严格规范。《学生
用品的安全通用要求》《儿童箱包通
用技术规范》《书写和记号工具 降
低窒息风险的笔套规范》《数字教
材 中小学数字教材质量要求和检

测方法》等相关标准，对学生用品、
儿童书包、笔类产品、数字教材都提
出了明确要求，让孩子们玩耍、学习
都有安全保障。

在运动健康方面，《儿童青少年
学习用品近视防控卫生要求》《眼视
光产品 元件安全技术规范》《眼视
光产品 成品眼镜安全技术规范》《0
岁～6岁视障儿童早期干预机构服
务规范》等国家标准，从预防近视、
干预控制到眼镜验配、视障儿童康
复都作出细致规定。中小学体育器
材和场地、学生运动能力测评规范
两个系列的相关国家标准，对足篮

排、羽乒网以及冰雪游泳、体操田径
等多种运动项目的器材场地、学生
运动能力测评作出系统规范。

此外，《智能移动终端未成年人
保护通用规范》《未成年人互联网不
健康内容分类与代码》《信息技术
网络游戏未成年人监护系统技术要
求》等国家标准，有效助力保护未成
年人上网安全。《专用校车安全技术
条件》《机动车儿童乘员用约束系
统》等多项强制性国家标准，严格规
范了学生校车、儿童安全座椅等产
品安全要求，切实保障儿童出行安
全。 据总台央视

我国已发布210余项儿童相关领域国家标准

许其亮同志逝世

瞒报违规吃喝“捂盖子”，是严肃的政治问题

上海市消保委近日联合复
旦大学针对互联网保险产品开
展测评。测评结果显示，某平台
销售的天天保百万意外险，宣称
的“百万”实为意外医疗费用补
偿责任，而医疗费用补偿是报销
模式，不超过实际医疗费用，所
谓的“百万”为报销上限，且免赔
额高达 5000 元，而该产品的意
外身故及残疾保额仅有1万元。

你以为的意外医疗责任，可
能限定了医院范围，把不少医院
都排除在外；你以为的快速理
赔，可能理赔程序烦琐、效率较
低，甚至难以理赔……全面、真
实、准确宣传是商业营销的基本
规则。保险销售平台的广告宣
传含有水分，或藏一头盖一脚，
刻意强调某种保险概念，不说细
节，欺骗误导了消费者，侵犯了
消费者的知情权、选择权。

要规范互联网保险营销、消
除信息差，需升级全链条监督体
系。金融监管部门应推动完善
行业标准和规则，拉出互联网保
险营销负面清单，明确营销禁止
情形，建立“关键条款强制披露”
机制，并查处曝光平台的违法营
销行为。平台须落实“销售合规
双录”制度。保险行业协会可通
过优化保险格式合同范本，引导
保险条款通俗化，将专业术语转
化为消费者易理解的表述。消
费者也应增强理性消费意识和
博弈意识，减少盲目下单、冲动
下单。 河北 李英锋

挤出互联网保险的
“营销水分”

我说


