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淮安队和南京队的比赛，尽管
天气闷热，淮安市体育中心体育场
内座无虚席，到场观众26018人，
达到“苏超”开赛以来之最。比赛
尚未开始，球场内阵阵声浪潮涌，
现场观众的热情将气氛炒至鼎
沸。截至比赛当天下午 1 时 30
分，本场比赛央视直播平台已预约
人数达2.7万人，可以说是真正的

“万众瞩目”。
本场比赛过程十分紧凑，开场

双方都急于抢占先机，在中圈区域
寸土必争。比赛第 8分钟、第 11
分钟，南京队两次欲进球，均被淮
安队门将李世恩化解。第 21 分
钟，南京队28号杨笑天发出角球，
队友滕帅顺利接球、头球破门，南
京队首先打进一球。第25分钟，
淮安队何健为淮安队扳回一球。

下半场开始，双方陷入胶着。

南京队的滕帅多次创造进球机会，
均被防守阻拦。最终双方1:1战
平。

“我是南京人，之前在淮安读
书，今天乘坐专列以客场球迷的身
份回到淮安观赛，内心十分激动！
今天的比赛对抗十分精彩，赛场上
看到了从前江苏队的老将，足球之
魂又在心中燃起！感谢‘苏超’给
我们球迷带来这样一场场赛事盛
宴。”赛后，来自南京钟山魂球迷会
的张润泽感慨道。

不同于前三轮的隔空“斗嘴”，
这一轮赛前，各地媒体之前的互动
似乎更加“亲密”。开赛前一晚，南
京发来“家书”问候，14日凌晨，淮
安去信以应。赛前，斗歌斗诗斗特
产次序展开，赛场以外，“苏超”已
然掀起全民体育和文化交流的热
潮，成为十三市之间的特殊纽带。

比赛结束后，南京小姐姐跪地
清理垃圾，并表示：“这是球迷的基
本素质！”南京球迷撤离后，客队球
迷区过道、座位下不留死角，看台
干净得像没人来过。淮安也用盱
眙小龙虾、麻辣鹅、淮安米糕、钦工
肉圆、啤酒等“招待”南京球迷，在
淮安体育中心设置美食广场，不少
南京球迷走出赛场，就上了饭桌，
品味淮安当地美食。

在另一场比赛中，扬州和泰州
同样战成1:1的平局。比赛开始
前，有5架飞机从扬州体育公园体
育场飞过。据了解，这5架国产轻
型运动飞机来扬州一家通用航空
公司，公司负责人是一名资深球迷
也是一名航空爱好者，这次是他们
的例行训练，当日正值足球赛事，
便顺道经过体育场上空，以这种特
殊方式为赛事加油。

现代快报讯（通讯员 封叶馨
魏宁波 张冲 记者 王卫 刘伟娟）6
月 14 日 11 时 05 分，长三角首趟

“苏超”球迷专列G9253次从南京
站启程，载着750名南京球迷前往
淮安东站，为当天的江苏省城市足
球联赛南京客场对阵淮安加油助
威。

江苏省城市足球联赛（即“苏
超”）第四轮赛前，铁路南京站积极
配合江苏省、南京市体育局，专项
制定“球迷专列”运输保障方案，优
化网络票务发售模式，实现“一站
式”购票，联动淮安东站做好服务
接续，配套大巴免费接驳，保障球
迷往返无缝衔接，以安全舒适的候
乘环境与高效便捷的出行服务，让
球迷全程无忧奔赴赛场，助力赛事
顺利圆满举办。

5号车厢内，足球赛事氛围满
满。担当此次值乘任务的南京客
运段精心布置，悬挂主题横幅，张
贴足球元素窗花，同时提供合影相
框，方便球迷旅客打卡留念。为了
保障球迷乘车安全，该段增派人
员，引导球迷有序安全乘车，备足
急救药品以防不时之需。“足球是
热爱，旅途是陪伴！我们竭诚用贴
心服务让球迷体验美好旅途。”南
京客运段“紫金号”列车长王路笑
意盈盈。

“没想到能坐着专列去看球
赛！行程安排妥当，一点不用操

心。而且车上都是球迷，大家有共
同语言，氛围特别好！”南京球迷葛
高鹏兴奋地说。

高铁为球迷服务、为“苏超”添
彩。该球迷专列包车往返、一站直
达，当日从南京站发车后，12:38到
达淮安东站；淮安东站（G9251次）
返宁发车时间为当日19:28，20:50
到达南京站。专列二等座享受票价
优惠，往返二等座优惠价格为208
元（原往返总价格246元）。

据悉，6月 15日，苏州队将客
场对阵连云港队，当天将有500多

名苏州球迷搭载G9256次球迷专
列从苏州前往连云港。专列将从
苏州园区站出发，出发时间是6月
15日13:38，到达连云港站的时间
是6月15日17:01；从连云港站返
程的出发时间是6月15日22:30，
到达苏州站的时间是 6 月 16 日
00:47。

6月14日下午，苏超扬州队主
场对阵泰州队。此前扬州发布了文
旅重磅福利，面向省内13座城市的
市民发布“景区+住宿+餐饮+演
艺”的四重优惠，迅速火爆网络。6
月14日上午，现代快报记者在瘦西
湖、何园等风景区看到，苏超游客大
军已将扬州各大景区“占领”。

6月14日上午9时许，现代快
报记者在扬州瘦西湖风景区南门
看到，景区特地开通了苏超游客
专用通道，等待入园的苏超游客
已经排起了“长龙”。虽然当天天
气比较闷热，但依然难以阻挡游
客游览的热情，景区内挤满了江
苏省内各地的游客。“截至6月13
日晚，周末两天的预约人数已经
接近4万人次。”据瘦西湖景区工
作人员介绍，“这几日在微信公众
号后台咨询怎么预约、如何快速
入园等的网友很多，我们都一一
认真细心回复。”而不少没有在网
上及时预约的市民游客，在现场
掏出手机直接下单预约。

“为了欢迎更多的游客跟着苏
超来何园打卡，我们在14日特别
推出了‘何园揽胜，逐梦扬城’亲

子主题活动，包含儿童定位足球
挑战、颠球球艺展示表演，既契合
父亲节，也为‘苏超’加油打气。”
何园景区工作人员介绍，截至6月
13日晚，周末两天的苏超游客预
约也已接近1万人次。

“欢迎兄弟城市的市民和扬州
市民，这个周末来个园打卡。”个
园景区工作人员告诉记者，“针对
‘苏超’扬州主场，景区特别制定
了安全预案，在多个点位加派人
手，确保游客安心舒畅游园。”同
时，景区还联合花局里街区十余
家商铺，发放“吃喝大礼包”“乐享
生活大礼包”。

“14 日当天的预订人数超过
1000人了，比平时周六多了不少。
预订量较高的时段主要在下午，超
过600人。”扬州非遗珍宝馆工作人
员告诉记者，为了让兄弟城市的游
客享受到最舒适的游览体验，这个
周末全员在岗。同时，她提醒游客，
如果网上预约扬州非遗珍宝馆的名
额已满，游客可以到现场，工作人员
会根据现场情况让游客领取纸质票
入园、错峰入园。

现代快报/现代+记者 顾潇 文/摄

现代快报讯（通讯员 运投轩
记者 顾潇）6月14日下午，扬州队
主场迎战泰州队。赛前，扬州队吉
祥物“包赢”正式亮相，为足球文
化增添了一抹亮色。

记者了解到，“包赢”是扬州运
河文投集团推出的系列别出心裁
的“苏超”周边文创产品之一。“包
赢”文创产品将扬州地域文化与足
球运动巧妙融合，设计独具匠心。
据扬州运河文投集团相关负责人
介绍，吉祥物“包赢”以经典扬州
包子为原型，圆润饱满的泡泡玛特
造型化身萌动足球精灵，表皮褶皱
巧妙融合足球纹理与运河水波纹，
流动线条既象征千年运河的滋养，
亦呼应赛场拼搏的律动。点睛之
笔融入蒸笼底座纹样的球鞋，呼应

“美食之都”烟火气，暗喻体育精
神“蒸”腾向上。

“‘包赢’拟人化的炽热神情传
递团队激情，深层寓意三重交
融。”扬州运河文投集团相关负责
人表示，一是“包”容万象：皮薄馅
丰，喻扬州开放胸襟与足球无界魅
力；二是运河血脉：水纹腰带勾连
历史文脉，彰显“因运而生”的城
市基因；三是刚柔并济：包子柔润
形态碰撞足球力量，诉说着精致文

化与现代活力的共生。“以舌尖上
的扬州符号为载体，借运河之水串
联古今，让这枚‘包子精灵’成为
城市文化、体育精神与生态智慧的
灵动代言。”

6月13日下午，首批扬州足球
队吉祥物“包赢”在线上平台试
水，发售 1 分钟便全部售罄。随
后，各平台陆续追加上线第二批文
创产品。

两个1∶1，苏超赛场上演“友谊第一”
宁淮大战到场观众26018人，达到苏超开赛以来之最

6月14日下午，
2025江苏省城市足
球联赛第四轮，南京
队在先进一球的情
况下，最终客场 1:1
和淮安队战平。另
一场“早茶德比”，经
过 90 多分钟鏖战，
泰州队客场 1:1憾平
扬州队。

现代快报/现代+记者
王卫 刘伟娟

李子璇 庄剑翔 顾潇
综合交汇点

淮安队主场和南京队的比赛，到场观众达到26018人 图片来源：交汇点

长三角首趟苏超球迷专列出发
载着750名南京球迷奔赴淮安

长三角首趟“苏超”球迷专列 现代快报/现代+记者 王卫 摄

两天预约近4万人次

扬州瘦西湖已被苏超游客“占领”

瘦西湖景区开辟苏超游客通道
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