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论颜值，盐城奥体轻描淡写
玩高级。体育场矗立在串场河西
边，穹顶一点丹砂红，恰似丹顶鹤
朱砂落额，湿地精灵振翅欲飞的
仙气扑面而来。论文化，千年文
脉是它的底色，北侧景观水池里
倒映出了“盐田鹤影”的景象，这
既是对先民“煮海为盐”的致敬，

也是对“东方湿地之都，仙鹤神鹿
世界”的表达。

盐城奥体中心体育场目前是
苏北地区最大的单体场馆，总建
筑面积约5.5万平方米，看台固定
座位数35080座，配备9道400米
国际标准跑道和百慕大天然草坪
足球场。这里，既办过张学友的

演唱会，也见证过王力宏的“火力
全开”，还见证了 2025CFA 盐城
国际足球邀请赛、2025江苏省城
市足球联赛的热辣滚烫。

盐城在方言里读作“赢城”。
今年 3 月 23 日，在这里举办的
2025CFA 盐城国际足球邀请赛
上，中国队1:0战胜韩国队，取得
本次四国赛首胜。而在6月1日，
苏超盐城队和淮安队的比赛，第
88分钟盐城队前锋一记推射，皮
球抢在守门员前钻进了球门死
角。1:0，盐城队获胜。

6 月 28 日的战鼓还没擂响，
镇江队想赢的心已路人皆知。镇
江发布小编直接改名“镇得住”

“江要赢”。不过，盐城也不是吃
素的，就像网友说的那样：“盐城
没有梗，只能自己代盐”“盐里都
是你，一盐不合就开干，盐海无
边，一盐为定。”

“扬州有蟹黄汤包，苏州有大
闸蟹，踢赢苏州，那不就是用包子
皮包住了蟹肉？”说起此次专属定
制的口号，扬超球迷协会会长魏明
峰笑着解释，“不但要喊出气势，也
要玩一玩梗。”早在苏超开始前，
他就和协会的成员为扬州队定制
了不少专属口号和战歌。6月 14

日，他组织了近百名球迷亮相扬
州队主场，大家身着统一的“扬州
蓝”球服，跟着鼓点喊着统一的口
号，成为赛场上一道活力四射的
风景线。

其实，扬超球迷协会成立只
有短短一个多月，正好赶上了苏超
的火爆。“我们也没有想到，我们和

苏超在同一个月‘出生’了。”魏明
峰介绍，此前，协会内都是南通支
云、南京城市等各支球队的球迷，
这一次苏超把大家聚到了一起，

“就像有了一个家一样。”
苏超前，扬超的球迷们就研

究出了扬州队的专属口号——天
下九州、有我扬州，更是创作出了

专属战歌《捍卫扬州》。同时，在
扬州队的每一场比赛前，他们会
根据两支队伍的特点创作当场比
赛的专属口号。

“口号和战歌创作出来还不
够。”魏明峰表示，赛前，扬州队队
员们加紧训练，作为球迷的他们
也不能松懈，常常聚在一起排
练。一人敲鼓，一人用喇叭领喊，
大家跟随着节奏振臂高呼，整齐
划一。

场上场下双向奔赴。球迷们
的热情也被扬州队队员看在眼
里。近日，扬州队27号队员王皓、
8号队员周仁杰也通过视频的方
式，感谢了球迷们的付出。

29 日，扬超球迷协会将与其
他协会共数百人前往苏州为家乡
球队加油打气。届时，“扬州蓝”将
与响亮的口号、战歌一同绽放在绿
茵场上。

盐城奥体：

“盐田鹤影”里续写赢的传说

都说在主场大营比赛有优势，
继6月1日苏超第三轮盐城队1:0
战胜淮安队后，6月28日19:30，盐
城奥体中心体育场又将迎来苏超
第五轮盐城队VS镇江队的比赛。
这一回，“盐”与“醋”，谁主沉浮？

苏超战火燃至第五轮，“十三
太保”主场大营的关注度也越来
越高。它们颜值、底蕴、科技感爆
表，赛事激情和建筑美学齐飞。
当下，江苏“读城”行动正在火热
开展，引导公众去探寻城市建筑
的细微之处，让一砖一瓦化作灵
动的音符，奏响城市的动人旋
律。本期，就和现代快报记者一
起走进盐城奥体中心体育场，探
寻这座主场大营的建筑密码。
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扬州蟹黄包，包住大闸蟹！
球迷为扬州队定制专属口号

“扬州蟹黄包，包住
大闸蟹！”6月 23 日晚，
一声声嘹亮的口号在大
运河畔响起，这是扬州扬
超球迷协会的球迷们为
苏超“园林德比”——扬
州队VS苏州队定制的专
属口号。6 月 29 日，他
们将前往苏州，用专属口
号、战歌为家乡球队加油
打气。
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球迷要用专属口号为家乡球队加油打气
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现代快报讯（记者 张敏）苏
超联赛，“十三妹”常州队虽然至
今未赢一场比赛，但在赛场之
外，常州文旅却赢麻了。

6月21日晚，苏超第五轮率
先在常州奥体中心开战，常州队
主场迎战南京队，作为此轮焦点
赛事之一，比赛门票预约人数就
达到 76 万人，当天入场观众
36712 人，再次刷新了赛事纪
录。

场外，涌动的外地游客、欢
腾的主题集市、人头攒动的商
场、热闹的景区……交织成一幅
文旅商体赋能城市消费的生动
图景。

携程数据显示，上周末，常
州客流和营收增长率位居全省
第一。比赛当天，常州各大景区
预订人次较去年同期增长6倍，
酒 店 预 订 人 次 同 比 增 长
30.45%；“苏超常州”相关抖音热
点 65 个，“全国文旅给常州加
油”等 5 个热点进入抖音热榜
TOP1，相关视频播放量超 21
亿。

途牛平台数据显示，上周末
常州目的地自驾游产品预订出
游人次环比前一周增长超1倍。

滴滴出行数据显示，上周
末，85后—95后为观赛主力，前
往天目湖景区、春秋淹城旅游
区、中华恐龙园、常州博物馆的
打车需求同比分别上涨 93%、
59%、48%和47%。

苏超文旅效应迅速增强。
上周末，虽然有雨，但常州各大
景区、景点人潮涌动，一众苏A
球迷、游客应常州文旅之约，奔
赴常州，感受全方位的城市礼
遇，其中嬉戏谷景区南京游客占
比八成，茅山森林世界景区八成
以上游客为外市客源。常州市
奥体中心周边所有重点旅游酒
店接近满房，中华恐龙园线上文
创销售环比增长85%，专门设计
的“南哥尖叫鸭”和预售款“萌动
全苏·恐龙妹妹”系列玩偶订单
辐射全国165个城市。

据了解，常州本轮赛事流量
预计在暑期达到高峰。截至 6
月 23 日，淹城春秋乐园暑期门
票预订超2万人次；舜山小镇万
怡酒店亲子房7月、8月均已售
罄；中华恐龙园、东方盐湖城、茅
山森林世界、环球动漫嬉戏谷等
景区自营和周边住宿产品订单
在赛事期间激增。

客流、营收增长率全省第一

常州文旅赢麻了

紫金农商银行扎根南京经济沃
土，与民营企业同频共振，是民营企
业相伴成长的“金融伙伴”，荣膺南
京市级“民营企业最满意银行”。截
至 5 月 末 ，民 营 企 业 贷 款 余 额
440.88 亿元，较年初净增 33.27 亿
元，增速8.16%。
一、产品创新，激活民营融资源头活水

升级传统与特色产品。优化“苏
科贷”，对不同成长阶段的科技企业
设计差异化额度、利率、期限的信贷
服务方案；打通“通商e贷”无还本续
贷流程，助力民营企业融资便捷高
效；创新推出“专精特新保”“紫金·苏
碳融”等科技、绿色类金融产品，探索
知识产权、碳排放配额质押贷款。与
南京市政府主导的民营企业转贷基

金合作，帮助南京市能够正常经营的
民营企业通过政府转贷基金进行转
贷，缓解民营企业还款压力，2025 年
一季度累计为民营企业无还本续贷
1196笔、金额25.72亿元。

丰富信用类与供应链金融产
品。依托省风险补偿基金推出“科
技创新企业首贷贴息贷款”，依托公
共信用推出“紫信贷”，依托展业平
台推出“苏信贷”，扩大以个人为申
贷主体的民营企业产品支撑；搭建
供应链金融服务平台，将核心企业
信用传导至上下游，提升产业链融
资效率。各类产品累计为民营企业
提供信贷支持370余亿元，服务企
业超万户。

用好政策工具精准滴灌。综合

运用人行再贷款资金，加大对科技
创新、绿色低碳等领域贷款投放，确
保优惠利率传导至民营小微企业，
降低综合融资成本。
二、科技赋能，拓宽民营发展便捷通道

该行对“统一营销平台”进行迭
代优化，充分利用江苏农商联合银行
数字转型办公室推出的26个重点客
群营销名单，将各类走访名单嵌入营
销平台，精准分配到机构、到人，明确
走访规定动作，实现走访任务线上
化、规范化，今年以来累计走访、回访
客户8.2万户。持续优化“小微企业
综合服务平台”系统功能，有效满足
民营企业日常经营和管理需求，截至
5月末累计签约企业3.8万户，交易
总笔数达218万笔，累计交易金额

1.8万亿元。同时转账免平台使用费
和手续费，累计为民营小微企业节约
转账手续费2800万元，目前已推广
至网内19家农商行。
三、制度领航，构建民营服务长效机制

强化考核“指挥棒”。将民营企
业贷款目标纳入全行经营考核体
系，提升部室、分支行考核中民营贷
款权重，异地分行单独设置民营贷
款占比提升指标，将指标压实至二
级网点、客户经理一线，确保考核导
向精准落地。

创新专项活动机制。出台“做
小做散”赋能要点，开展民营非大额
贷款专项营销活动，实施名单制管
理和维护，通过“考核引导+专项奖
励”进一步激发营销活力。

优化架构和流程。调整ABCD
牌照客户经理权限，配套差异化考
核和管理政策以及民营企业贷款的
不良容忍倾斜政策，支持全行下沉经
营做好民营企业服务；围绕审批规则
简化1000万元以内贷款审批机制，
扩大白名单客户续授信范围并探索
线上化自动续授信，2025年、2026年
预计分阶段提升自动续期比率至
80%、90%；完善尽职免责机制，明确
12项认定标准和免责条件，进一步
激发客户经理敢贷愿贷热情。

下一步，紫金农商银行将坚持
金融服务实体经济，助力南京民营
经济健康发展和民营企业做强做
大，为地方经济高质量发展贡献更
大的金融力量。 通讯员 冯旭

紫金农商银行以金融之力赋能民企高质量发展


