
7月20日，苏超结束了
第7轮赛事的最后四场比赛，其
中南京客场5∶1大胜扬州，苏州4∶
0击退镇江，常州0∶2不敌徐州，无
锡1∶2负于淮安，积分榜上，两位“南
哥”分列前两位。至此，总共13轮
的循环赛阶段堪堪过半。赛事进
入下半程后，苏超还能玩出
哪些新意，掀起一个又

一个的高潮？

燃超
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现 代 快 报 讯
（记者 严君臣 花
宇）7 月 19 日晚，
苏超南通队主场迎
战盐城队。开场万
人 合 唱《歌 唱 祖
国》，歌声响彻场
馆。在场外，不少
排队等待检票的球
迷也自觉跟唱。

现代快报讯（记者 杨晓冬）7月
19日晚，苏超南通队主场对阵盐城
队。苏超球迷卞先生驾着直升机，
从滁州飞到南通如皋，来为客队盐
城队打call。

不少网友惊呼“厉害”，也有网
友表示想知道直升机停在哪里了？
卞先生告诉现代快报记者，直升机
和飞机不同，只要有一个篮球场大
小的空地就可以降落，提前一天申
请好航线即可。据了解，卞先生从
事通用航空飞行员培训行业已有8
年了。为何身穿南京的球衣？卞先
生告诉记者，他祖籍盐城，娶了一个
南京媳妇。苏超赛场上，盐城队、南
京队他都支持。
他表示，尽管在南
通队VS盐城队的
比赛中，盐城队惜
败，但是看到他们
努力拼搏的样子，
就已经足够了。

驾直升机看苏超
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牛超

七轮战罢，两位“南哥”霸榜

苏超进入下半场，接下来怎么踢？

万人合唱《歌唱祖国》
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6月29
日，市民、球
迷在南通市
一处商场观
看比赛直播
据新华社

爱超

现代快报讯（通讯员 扬体宣 记
者 庄剑翔）7月20日，苏超扬州队在
主场扬州体育公园体育场迎战南京
队。19日晚，两队分别在球场进行
了赛前训练。

而让南京队队员们惊喜的是，
在为他们布置的客队休息室中，摆
满了伴手礼——有扬州专为苏超设
计制作的足球纪念玩偶“团团狮”

“呱呱扬”，还有扬州特色的非遗剪
纸。剪纸中含有足球、五亭桥等元
素，并配文“大运扬州 绿茵逐梦”。

此外，在客队的战术板上，也写
上了“运河连江手足情，绿茵并肩共
争鸣，热烈欢迎南京兄弟队”的字样。

现代快报记者
了解到，此次扬州
为南京队共准备了
35份，球员、领队、
教练人手一份。面
对如此惊喜，大家
纷纷拿出手机拍照
留念。

南京队做客扬州
休息室被摆满伴手礼
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“苏超”有“战术”

“苏超”不含“超”，其全称为“江苏省城
市足球联赛”，是由江苏省体育局与13个设
区市政府联合主办的业余足球联赛；“苏超”
又处处有“超”：现场气氛超级燃、文化特质
超有梗、产业联动超链接……

而这场业余联赛的爆火背后，可见多重
“战术”：

其一，全民参与，以人为本，让足球回归
大众。在此前一场“宁淮对决”中，淮安39岁
的村党支部书记戴虎替补登场，和队友成功
守住 1:1 的比分，过程给观众留下深刻印
象。“苏超”对参赛球员最核心的要求，是与
所在城市存在真实联结——户籍、学籍、出生
地等均可。常规赛500多名注册球员中，绝
大多数虽曾受过专业训练，如今却来自各行
各业。他们中有青训教练、教师、公务员、公
司职员、学生……白天上班学习、晚上练球是
常态，这些“全民足球”代言人有的甚至赛前
集训还需“请假调班”。

5元至20元的亲民票价、节假日赛程的
合理编排、街头小店招牌搬进赛场……“苏
超”让足球融入市井烟火，看比赛成为市民

“说走就走”的日常，普通人化身城市最好的
“气氛组”。“以前从来不看球，现在每周追
‘苏超’，能找到情感共鸣，也为家乡助力！”
无锡市民王琳说。

其二，突破形式，凝聚内核，让赛事激活
城市。“南哥之争”“楚汉争霸”“早茶对
决”……“为城市荣誉而战”的赛事口号，精
准触达江苏人的集体情感。绿茵场上的“好
胜心”因江苏特有的“竞合”气质，发酵为一
场关乎城市竞争、经济比拼与文化共鸣的深
层实践，各城市间长久积淀的历史人文张力
也转化为赛事看点。《西游记》作者吴承恩是
淮安人，花果山却在连云港，两地对阵时，网
友调侃：此乃上演“真假美猴王”之争。

赛程跨度长、“一城一主场”的设置，为各
地提供了展示地域特色和承接流量的绝佳机
遇。中山大学管理学院教授李孔岳认为，

“苏超”允许各城市保持个性，
又在共同话题中凝聚归属感，用

互联网思维定义“团结”，即共享流
量。这种“竞争式团结”让差异持续成

为创新燃料，为“体育搭台、百业唱戏”注
入强大活力。

其三，上下同频，点燃情绪，让快乐感染
全民。球场边，无锡球迷高呼“水蜜桃加
盐”，南京球迷以“盐水鸭加糖”回敬；社交平
台上，连续输球的常州队被调侃陷入“笔画
保卫战”……从海报创意“引战”，到球迷辛
辣“互呛”，再到集体下场“玩梗”，赛事衍生
的外围“较量”不断生成舆论热度，又以幽默
化解竞争，为公众提供情绪价值。

“阿淮，睡了吗？”“南哥，醒了吗？”南京
与淮安球场对决前，两地深夜、清晨互寄“家
书”隔空表白，让网友们直呼“嗑到了”，更让

“苏大强”的亲密感具象化。竞技场上是对
手，城市发展中是家人。官方政务平台、地
方文旅部门与民间段子手形成奇妙共振，让

“苏超”充满松弛感和包容度，变成一场全民
参与的欢乐盛宴。

体育搭台，全域共振

7月5日晚，南京奥体中心体育场一声哨
响，不仅点燃“苏超”第六轮南京对阵苏州的
赛场激情，更在整座金陵城掀起一场足球狂欢
浪潮。广场巨屏前，球迷们举着啤酒杯呐喊；
历史街区内，游客们驻足观看直播；繁华商圈
间，欢呼声与美食香气交织升腾……这场足球
盛宴通过66个精心打造的“第二主场”观赛点，
成功吸引25.4万观赛人次，带动全城142.5万
客流，创造3.4亿元的消费热潮。

随着赛事火热进行，“苏超”展现出超越
体育经济范畴的积极效应，“跟着苏超去旅
行”成为网络新话题。国家发展改革委政策
研究室副主任、委新闻发言人李超表示，“苏
超”反映出群众对多元化和群众性的体育赛
事、运动健身热情高、需求大，也展现出我国
的体育赛事和文化旅游等相关产业发展蕴含
着巨大的潜力。

江苏省统计部门调查显示，从受访超
3000名的居民对下半年的家庭消费预期看，

“苏超”带来的消费拉动效应显著：58.9%的
居民表示会因此增加体育消费，涵盖运动、
培训、装备购置等方面；65.5%的居民计划增
加文化旅游相关支出；62.3%的居民有购买

“苏超”周边衍生品的打算；30.6%的居民则
明确表示有强烈意愿购买包含景区、餐饮、
住宿折扣在内的“门票+文旅套餐”。

足球搭台，经济唱戏。随着暑期档旅游
热到来，江苏各大城市借“苏超”热度推出文
旅产品：淮安推出“苏超+龙虾+演出”夏夜消
费活动，打造沉浸式集中观赛区；南通启东
推出“最鲜卡”“啤酒券”，向球迷发出打卡邀
约，在江苏最早迎接日出的地方感地之“鲜”
明、品味之“鲜”美、观景之“鲜”亮……

随着二季度收官，江苏多个城市明确将
“苏超”列入下一阶段经济工作重点，要求充
分利用其撬动作用，促进与文旅、消费的融

合，将赛事流量转化为发展增量、主场效应
升级为经济效益，推动经济运行持续向好。

专家表示，“苏超”赛事将持续至11月，
其较长的时间跨度，有望打造稳定、可持续
的区域体育消费市场。城市文化、美食、非
遗等都可与“苏超”深度联动，当流量转化为
消费的真金白银，年轻人因球赛重塑家乡情
结，江苏的“松散型凝聚力”便完成情绪到经
济的闭环。

是“镜子”，更是“种子”

“苏超”的热度曲线仍在攀升，其爆火恰
似一面明镜，既照见足球的原始生命力，也
成为不少地区希望效仿的镜鉴，更映照出中
国体育发展的深层需求与潜在路径。

巨大流量面前，如何避免昙花一现？情绪
消费如何维系？业余体系能否支撑长红？这
些都是“苏超”踢好下半场需要直面的问题。

“苏超”作为一项业余赛事，其最大价值
并非在竞技层面。苏州市体育局局长阙明清
认为，其最重要的作用是营造了浓郁的足球
氛围，激发了公众的城市荣誉感和地域认同
感，“特别是能影响到孩子”。

从体育文化培育看，“苏超”为足球根系
式发展提供了新可能。足球地域化是培育足
球文化的根基，深具认同感的足球能为城市
发展铸魂。城市呼唤更多以群众为主角、以
文化为纽带、以需求为导向，“接地气、有底
气、聚人气”的赛事。

“苏超”实践也带给其他地区另一重启
示：赛事的稳健发展，离不开强大体育生态
的支撑。

截至2024年底，江苏全省每万人拥有足
球场数1.36个，人均拥有足球场面积0.42平
方米，均居全国第一；13个设区市均有体育中
心或奥体中心，部分区县也有大型场地；此外
还有2座全国足球发展重点城市、5家职业俱乐
部、2374所全国青少年校园足球特色学校……
这些都为这场“足球狂欢”加足了马力。

赛事流量终会退潮，但若将“城市荣誉
感”转化为青训投入与场馆建设，便能以文
化沃土滋养竞技人才。

以目前排名“苏超”积分榜榜首的南通队
为例，其成绩背后是数十年如一日对足球的
热爱与重视。南通市体育局局长江华说：

“‘苏超’把南通足球推向了‘前台’，事实上
南通足球的舞台一直都在。”这座城市的校
园足球基础扎实：241所学校获评全国青少
年校园足球特色学校，组建了22支市级校园
足球精英梯队和48支县区级精英梯队，仅海
门区就有12支。

作为世界第一大运动项目，足球门槛低、
参与度高，根基在基层和群众。“苏超”的全
民参与模式，让足球逐渐融入社区文化肌
理，让纯粹的运动快乐在更多人身上绽放，
成为推进健康中国建设的生动实践。

发展人民的体育，才有支持体育的人
民。民间普及是足球复苏的重要土壤，如此
看来，“苏超”更像是一颗种子。

据瞭望东方周刊

7 月 20 日
晚，淮安球迷为
主队获胜欢呼

据淮安发布

据交汇点


