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高铁“电话噪声”岂能由着性子来
周一见

互动体 守护消费安全才是根本

终极解决之道还是将所有的车厢都变成“静音车厢”。
否则，就一定会有乘客在非“静音车厢”遭遇噪声袭扰

国家统计局27日发布数据
显示，6月份，制造业利润由5月
份下降4.1%转为增长1.4%。总
体看，6月份，规模以上工业企
业实现利润总额 7155.8 亿元，
同比下降4.3%，降幅较5月份收
窄4.8个百分点。

装备制造业营收、利润快速
增长，支撑作用突出。数据显
示，6月份，装备制造业营业收
入同比增长7.0%，较5月份加快
0.3 个百分点；利润由 5月份下
降2.9%转为增长 9.6%，拉动全
部规模以上工业利润增长3.8个
百分点。

6月份，高端装备制造行业
中的电子专用材料制造、飞机制
造、海洋工程装备制造等行业利
润同比分别增长68.1%、19.0%、
17.8%；智能消费设备制造、绘
图计算及测量仪器制造等行业
利润分别增长40.9%、12.5%。

今年以来，“两新”政策支持
品类及补贴范围不断扩大，带动
相关行业利润改善明显。

据新华社

记者27日从国家发展改革
委获悉，物流运行情况显示，今
年上半年，社会物流总费用与国
内生产总值（GDP）的比率降至
14%，较一季度和上年同期分别
下降 0.1 个和 0.2 个百分点，降
低全社会物流成本工作取得阶
段性成效。

据新华社

国家医保局 26 日公布十起药
品领域欺诈骗保和违法违规案例。
这是国家医保局会同相关部门开展
应用药品追溯码打击回流药专项行
动以来，公布的第二批典型案例，涉
及倒卖医保药品、串换药品等。

这十起典型案例包括：内蒙古
自治区乌兰察布市福华社区卫生服
务站倒卖医保药品案；山东省德州

市徐庄村卫生室串换药品案；重庆
市大足区边桥村卫生室串换药品
案；四川省遂宁市大英县钱育才诊
所倒卖医保药品案；贵州省龙里县
高沟卫生室倒卖医保药品案；河南
省南阳市祥和大药房倒卖医保药品
案；宁夏回族自治区吴忠市永丰医
药有限公司第三药店倒卖医保药品
案；浙江省杭州市参保人吴某、韩某

非法倒卖医保药品案；黑龙江省双
鸭山市参保人王某、集贤县双福医
药公司紫玉分店药店倒卖医保药品
案；福建省泉州市参保人杨某倒卖
医保药品案。

十起典型案例中，药品追溯码
异常线索发挥了重要作用。据悉，
截至目前全国已累计归集药品追溯
码超530亿条。

值得注意的是，除医药机构倒卖
医保药品、串换药品外，典型案例中
还涉及参保人倒卖医保药品的情况。

国家医保局提示，医保定点医
药机构要带码采购，扫码结算；医保
参保人员购药可以扫追溯码，一旦
发现多次结算的疑似回流药，要坚
决依法维护自身合法权益。

据新华社

27日，农业农村部等十部门发
布促进农产品消费实施方案。方
案提出，要有力有效扩大农产品消
费，优化供给端、创新流通端、激活
市场端，释放多样化、品质化、差异
化消费潜力，引领供需结构升级。

优化绿色优质产品供给
提高绿色、有机、名特优新和

地理标志农产品（“三品一标”）生
产及原料基地建设水平，大力推进
品种培优、品质提升、品牌打造和
标准化生产。推动牛肉主产省开
展品质评价，促进优质牛肉消费。

制定一批地理标志水果质量分
级标准。支持食品企业与科研院
所合作，推动人工淀粉、菌体蛋白、
功能糖、益生菌等新食品配料研
发。

开发美味多样的休闲食品、营
养健康的饮品，鼓励开发营养健康
方便的即配、即烹、即热产品。

鼓励地方开发手工制作、传统
酿制、养生药膳等加工体验项目，
打造一批富有地域特色、蕴含民俗
文化的“伴手礼”产品。

拓宽线下消费渠道
开展“百名主播+千个乡村+万

种产品”公益助农促销、“土特产”集
中推介等系列庆丰收促消费活动。
实施“广告助农”行动。支持各地农
产品经营企业深入对接餐饮等消费
细分领域，满足婴幼儿、青少年、孕
产妇、老年人等人群多样化需求。
推进“千集万店”改造提升，推动农
（集）贸市场、乡镇大集提档升级。
支持蔬菜直通车等便利设施进社
区，推广“店仓一体”、“预售＋集采
集配”、移动“菜篮子”等新模式。

发挥电商平台优势
推动优质农产品企业、以棉毛

麻丝为主要原料的纺织服装企业与
电商平台强化合作，顺应国风国潮，
针对年轻主流消费偏好，打造畅销
产品，开展首发首秀等活动。指导
电商平台以公益方式扶持一批有特
色有潜力的乡村，培育一批扎根乡
土的农民主播。引导电商平台开展
乡村乡味等主题直播活动，丰富短
视频创作，打造有影响力的农产品

直播专区。引导电商平台提供常态
化、成体系的扶农措施，对集中上市
的生鲜农产品给予特别扶持。

倡导营养健康消费
推动豆制品、优质豆奶等进养

老机构、儿童福利机构。鼓励各地
扩大学生饮用奶推广。实施好农村
义务教育学生营养改善计划。研发
推广营养健康食谱，重点引导增加
优质蛋白食物消费，促进富含膳食纤
维的食物消费。积极开展“减油、增
豆、加奶”和“增加蔬菜水果、全谷物
和水产品摄入”宣传。推出奶类、牛
肉等美食地图，宣传各地奶及奶制
品、牛肉及其制品等风味特色，推动
农产品消费与文旅消费深度融合。

推进农文旅融合
因地制宜打造“美食名村”“美

食名镇”，开发农事体验、手工制作、
科普研学等项目，带动道地食材销
售。推动重要农业文化遗产地产业
发展，传承农耕技艺，培育打造“农遗
良品”。支持各地举办村跑、村舞、村
BA、村歌等“村字号”活动，组织美食

品鉴、非遗大集、农事体验。组织非
遗促消费活动，支持非遗工坊、旅游
景区等场所推出一批非遗产品和体
验活动。打造一批绘画村、风筝村、
乐器村等文化艺术村，通过“村艺工
坊”等场所推出一批文化创意产品。

强化财政金融支持
推进全链条协同监管

引导现代农业产业园、优势特
色产业集群、农业产业强镇等项目
按要求开展仓储保鲜、加工营销、品
牌推广等产后环节建设。鼓励金融
机构创新开展订单、应收账款等质
押贷款业务，加大农产品营销促销
支持力度。加强食用农产品生产过
程监管，重点做好保鲜、储运、运输
中的防腐剂、被膜剂、着色剂等食品
添加剂监管。

支持农产品生产、加工、流通等
企业完善品控体系。

部门协同强化全链条监管，推
动有条件的农产品批发市场准入系
统与国家农产品质量安全追溯管理
信息平台对接。 据央视新闻

促进农产品消费，十部门发布实施方案

严查回流药，国家医保局公布十起典型案例

我国物流总费用
与GDP比降至14%

6月份制造业利润
由降转增

近日，有网友发文分享了自己在
高铁上的“奇遇”。据其描述，一位乘
坐高铁的“大佬”从早上八点半上车
后，就开始不间断地打电话，听取下属
汇报并指导工作。这种状态一直持续
到中午12点，大佬才停下用餐。不料
十分钟后，这位“大佬”又拿起了电话
继续“奋战”。此事迅速冲上热搜。

针对媒体记者询问，12306 工作
人员表示，遇到这种情况可与乘务
员联系处理。有网友提出“建议让
乘客到车厢连接处打电话”，12306
客服则回应称，目前并没有相关规
定强制要求乘客这样做，建议乘客
在购票时尽量选择“静音车厢”，以
减少噪声影响。

一番回应品味下来，感觉很无
奈。在没有硬性规定的情况下，确
实很难遏制那些高铁车厢里的喧哗
者。2021 年 1 月，在某高铁列车上

发生过这样一件事：一男子大声打
电话开会，无视工作人员提醒，连续
2个多小时。此案例令人泄气之处，
显然是“把问题交给高铁工作人员
处理未必有效果”这一点。理论上，
高铁工作人员应该具有制止住不文
明行为的能力和方法。

高铁处处显示着高技术加持下
的气质，但一些乘客的素质却没跟
着“高”起来。旁若无人地打电话制
造噪声，是高铁车厢里常见的现
象。互联网上，类似“高铁上遇到讲
话大声的人怎么办”的帖子一次次
引发网友热议。大家对此类现象真
的是厌恶至极。

人在高铁上，依然处在文明的秩

序中。打电话自不可免，但谨守边
界、不影响他人，是小学生都知道的
道理。而对于乘客不文明行为，高铁
也负有管理职责。如果大声喧哗者
一次次得逞，就会伤害到其他乘客的
心灵，就会把整个车厢的环境质量

“拉低”。
“ 无 规 可 循 ”，的 确 是 一 个 难

题。但是这个难题不能一直置放在
那里，而是应该及时得到解决。换
言之，把该补的漏洞补了，把该更新
的规定更新了。

有人建议，完善《环境噪声污染
防治法》等法律法规，把交通工具内
部的噪声污染纳入法律监管范围
内，让那些造成实质性噪声污染的

乘客付出代价。应该说，这个建议
很有价值。任何噪声污染问题都该
受到严肃处理，看上去打电话带来
的噪声问题没有那么“尖锐”、危害
也没那么大，然而，只要体验过类似
噪声污染的人都知道，这种噪声污
染，危害比想象的大。

建 议 乘 客 尽 量 选 择“ 静 音 车
厢”，是有建设性的。不过，当前的

“静音车厢”是否足够多，是个问
题。公众希望增加“静音车厢”，这
个愿望是值得被重视的。

当然，终极解决之道还是将所
有的车厢都变成“静音车厢”。否
则，就一定会有乘客在非“静音车
厢”遭遇噪声袭扰。要实现这个目
标确实难，因为这意味着规则长出
牙齿、所有的乘客都能知耻明礼。
但我们别无选择。

现代快报/现代+首席评论员 戴之深

现代快报 7 月 25 日社评《网红
产品被指致癌，有种迷思该打破了》
切中时弊，网红经济本无可厚非，但
无论如何，都不能凌驾于消费者健
康之上，更不能以牺牲信任为代价，
安全为先、质量为本任何时候都不
能丢。

卫生巾不是快消品，而是关乎
健康的“必需品”，消费者应具有科
学理性的判断：关注成分表而非轻
信网红分享推荐，查询权威检测报
告而非相信口头承诺，选择经市场

长期验证的品牌而非盲目追逐短期
爆品。同时，监管部门亟须填补标
准空白，对新兴品类要加强抽检与
溯源管理；网红主播更应重塑“专业
与责任”，将“对消费者负责”的口号
转化为对产品安全的严苛把关。

守护消费安全才是根本，这不
仅是消费者的自我保护，更是推动
行业健康发展的必由之路。健康无
法重来，信任亦不可透支——这或
许是此次风波带给社会最深刻的警
示。 江阴 徐剑锋

最近小区里做排水工程，业主
很支持。这项工程关系到小区内
部环境治理，很有意义。不过，施
工单位在一些问题的处理上让人
看不懂。例如，方案公示让人感觉
稀里糊涂，具体施工时也“东一榔
头西一棒”。大热天的，他们确实
很辛苦，但由于细节处理不到位，
不少业主有意见。前段时间，也有
一个改造项目“进小区”，到了我家
时，工人一阵挖之后没找到管道，
现场一片狼藉，半个月无人问。我

只好自己打电话给建设单位，对方
来了两批人处理。不过，由于找不
到施工图，挖了两三处还是找不到
管道接口，干脆恢复原状，简直让
人哭笑不得。

一些民生实事项目，出发点相
当好。但在具体实施过程中，需要
更严格、更科学地展开，时时把质量
和安全放在第一位，而不能流于形
式、敷衍塞责。一句话，真的希望小
区项目执行者都能像办自己家事一
样认真负责，细心严谨。 扬州李崇和

来信 小区建设要有“办家事”意识


