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崇川，比你想象的更“出片”

10月 7日，南通体育会展中
心内尚未擂响战鼓，场外的商业
氛围却已早早升温。外地游客
和市民纷纷走进综合体游玩打
卡。各大综合体借势推出系列
主题狂欢活动，餐饮、零售等业
态人气火爆。赛前的体育场外，
成群结队的球迷们自发集结，挥
舞旗帜，放声拉歌。现场市集热
闹非凡。崇川本地小吃麦蒂酥、

“六桥里”“锅里岩”招牌菜一一
亮相，让市民游客尝鲜。

“我太喜欢志愿者送的玩偶
了。”淮安小球迷曼曼紧紧抱着
志愿者赠送的纪念品，满脸笑
容。这是崇川“一站式苏超赛事
服务”的生动写照。比赛日当
天，铁路南通站内就活跃着一抹

“志愿红”。从出站问候指引，到
文旅信息介绍，再到免费接驳，
每个环节都透着这座城市的热
情与好客，瞬间拉近了外地球迷
与崇川的距离。赛场入口、转角
都有指示牌，免费饮用水随时
取，现场赠送老字号美食四宜、
景福斋糕点，3万多份球迷包里，
毛巾、助威棒、文旅地图、消费券
一应俱全……赛事的热度里，藏
着崇川细致的“待客礼”。

除主赛场外，崇川还精心打
造了 10 余个“第二现场”观赛
点，不仅有超大屏赛事转播，还
推出了“赛事+”系列促消费活
动。环西文化广场、南大街商
圈、工农路-青年路沿线商圈、北
大街商圈……赛事当日，13.29

万名球迷同步狂欢，同频共振，
欢呼声此起彼伏，化作一片欢乐
海洋，激情在秋夜里肆意绽放。

以主场赛事为核心，崇川实
现了“主场辐射、全城消费、文旅
融合”的三维联动，充分释放出
大型体育赛事对区域的综合带
动效应。强劲的消费活力为崇
川经济的“金九银十”写下了生
动注脚。据统计，国庆中秋假
期，崇川区重点监测的 26 家商
贸企业销售额超 5.7 亿元，同比
增长 7.3%，人流量超 293 万人
次，同比增长7.5%。其中，苏超
比赛日当天，全区接待游客、旅
游收入的同比增幅分别达到
42.1%、34%，实现了“文体搭台，
经济唱戏”的良性循环。

作为“环濠河水岸夜生活体
验集聚区”的核心项目，“濠河夜
画”10月2日起开启试运营，融光
影科技、非遗、实景演艺等于一
体。泛舟河上，梅庵古琴的悠扬
曲调、沈绣的精美针法、大生纱厂
的历史印记等南通文化符号一一
呈现，为市民游客带来沉浸式夜
游新体验。项目自试运营以来，
一票难求。

作为“城市会客厅”，国庆中
秋假期，市民游客在濠河景区逛
集、休憩、拍照，享受“假期慢生
活”。濠河景区交出亮眼成绩单：
累计接待游客 55.65万人次，日均
较“五一”假期环比增幅 50%，较
去 年“ 十 一 ”假 期 同 比 增 幅
22.36%；大型游船接待收入较去

年“十一”假期同比增幅60%。
苏超南通队主场移师主城

崇川，“南鸟巢”再迎高光时刻。
乘着苏超的风，崇川也开启了宠
客模式：品质客房优惠、专属停
车免费、景区免费游览、公交专
线免费接驳……大批球迷和游
客走进景区，解锁崇川花式玩
法。濠河、狼山、森林野生动物
园、森迪冰雪乐园、唐闸古镇、都
市农业公园、奇妙农场等各具风
情的“网红”打卡地，吸引更多游
客“为一场比赛，奔赴一座城”。

“多玩一天，多住一晚”。崇
川也用一张苏超球票，为市民游
客带来特色文旅体验。崇川推
出“一票逛崇川”模式，将票根转
化 为 串 联 文 旅 消 费 的“ 金 钥

匙”。赛事期间，崇川各大景区
推出“凭票享优惠”活动，游客凭
电子球票可畅游 11 家 A 级景
区。“我们不仅要吸引球迷看比
赛，更要留住他们体验崇川。”崇
川区文旅局旅游科科长顾金玉
说。此外，为释放赛事经济潜
力，崇川区文旅局赴苏州、淮安、
无锡等城市推介，并联合南通市
旅游协会邀请外地游客来崇川。

“我们将抢抓‘苏超’赛事流
量，精心做好‘跟着苏超一起来、
一起嗨、一起卖、一起赛’四篇文
章，深度拓展‘赛事+文旅、赛事+
服务、赛事+产品’消费供给，着力
推动景点景区项目创新、服务提
升，以更大力度激发消费活力。”
崇川区委书记胡拥军表示。

“为一场比赛，奔赴一座城”赛事流量转化发展增量

“没想到玻璃能做出这么精
美的圣诞树。”国庆中秋假期，位
于崇川区核心区域的寺街西南
营历史文化街区的 Echo（玻璃
文创）店内人头攒动。主理人孙
佳佳正在教顾客做玻璃圣诞
树。孙佳佳是南通人，曾在宁波
成功开店。寺街西南营街巷焕
新，她带着非遗技艺回到家乡，
为年轻人提供独特的文化体验。

今年国庆中秋假期，寺街西
南营历史文化街区6家网红新店
相继亮相，文创、手作、美食等丰

富业态，满足年轻人的新鲜感与
潮流感。

从网红小店到大型商超，绵
延不绝的排队人群，勾勒出崇川
消费经济的蓬勃活力。不断亮相
的首店成为崇川消费版图上的

“流量锚点”：茶颜悦色开业半小
时排单600杯的火爆，八厂九街
深夜食堂升腾的烟火气，寺街西
南营里融合古韵与新潮的特色小
店客流不断……越来越多的首店

“首秀”，成为崇川吸引市民游客
的“新密码”。

近年来，崇川区坚持把发展
“首店经济”作为提升城市商业
魅力、激发消费活力的重要抓
手，持续引进高质量品牌首店，

“首店经济”蓬勃发展。相关部
门创新举措为首店“快落地”提
供硬核支撑。崇川区创新推出
万象城“3工作日现场核查”提速
机制，将服务端口前移至品牌签
约阶段，全力护航品牌方在这片
热土上逐梦。今年以来，崇川区
已有超 40 家首店接连亮相，绘
就生动消费新图景。

文体搭台，经济唱戏 全域主场点燃主城消费引擎

国庆中秋假期寺街西南营6家新店营业，迎来大客流

苏超四分之一决赛南通队主场迎战淮安队 花宇 摄

国庆中秋假期南通万象城顾客盈门
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10月 7 日，苏超四分之一决
赛，南通队坐镇主场，迎战

淮安队。32069 名观众在“南鸟
巢”里呐喊助威。

当最后一缕霞光掠过狼
山，濠河的灯火与摩天大楼的
灯光渐次亮起，各大商圈人流
如织，这片土地用火热的激情，
迎接八方来客，将亮眼的消费
答卷写进璀璨夜色：比赛日当
天，全区接待游客、旅游收入的
同比增幅分别达到 42.1%、
34%，点燃了整座城市的热情。
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