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几年前，有线耳机被蓝牙耳机取代。但现在，这一产品正以“时
尚配饰”的新身份重回年轻人视野。近来，“有线耳机穿搭”在社交
媒体热度飙升，多家数码店铺销量翻倍。曾经因“麻烦”被淘汰的
它，为何能“卷土重来”，成了缓解电量焦虑、彰显个性审美的时尚单
品？4月1日，华中科技大学社会学院副教授、硕士生导师胡鹏辉告
诉记者，有线耳机的热度飙升，体现的是青年群体的个性表达。

据封面新闻

高颜值有线耳机成时
尚配饰

打开各种社交平台，搜索“有线
耳机穿搭”，相关笔记已超过10万
条。照片里，主人公戴上有线耳机，
与金属项链、潮流服饰混搭，竟然成
为了镜头前最显眼的“赛博配饰”。

22岁的大四学生小陈是这股
潮流的参与者之一。她的包里常
年备着三条有线耳机——一条白
色原装款搭配简约风格，一条透明
紫色用来呼应多巴胺穿搭，还有一
条复古编织线专门配Y2K（千禧年
风格）造型。“有线耳机线就像配
饰，能帮我完成整套look搭配。”

而在通勤族张先生看来，选择
有线耳机是因为实用性。“相对无
线耳机，它的价格更低，而且出门
在外不会有电量焦虑。插上就能
用，这种确定性让人更安心。”

更有意思的是，这根线可以
“再设计”。有人给有线耳机做手

工电镀、贴贴纸、包线改造，把它当
作可DIY的饰品；有人直接把耳机
绕在手腕当手链、绑在发辫当发
绳，甚至像串珠一样参与叠戴。不
少网友表示，有线耳机从听歌工
具，变成可塑的时尚材料，和墨镜、
迷你包等单品一样，以一种“有态
度”的方式回来了。

30余元的有线耳机上
架三天即售罄

这股风潮还在转化为真金白
银的销量。某调研报告显示，有线
耳机在经历长达5年销售下滑后强
势反弹，2026年前三个月销售额暴
涨20%。多家电商平台数据显示，
近一个月“高颜值有线耳机”搜索
量翻倍上涨，主打复古设计的小众
品牌开始频繁出现在直播间。由
年轻人推动的“反向消费”，让曾经
被边缘化的有线耳机，重新站上潮
流的舞台中央。

在网购平台上，有线耳机价格
在几十元到上百元不等。主打纯
白色、透明外壳、马卡龙色系等高
颜值设计，吸引追求穿搭的年轻群
体，部分爆款常出现断货。

成都一家数码集合店的店主
林森（化名）告诉记者，近三个月店
内有线耳机销量翻了两倍，其中七
成购买者是18至25岁的女性。“以
前进店问的都是‘音质好不好’，现
在第一句话是‘有没有有线的’‘什
么颜色最好看’。”他指着货架上新
到的有线耳机说，“这批货刚到一
周就快卖光了。”

“三十多块钱的耳机，居然也
断货了！”消费者露露（化名）告诉记
者，她看中了一款波点纹有线耳机，
上架三天即售罄。“颜值太高了，基
本都是为搭配Y2K（千禧年风格）而
来，音质反倒成了次要项。”此外，记
者注意到，这股热潮甚至催生了
DIY经济。在小红书上，“编织有线
耳机”教程播放量已超百万。

没有电量焦虑，还成了时尚配饰

淘汰快10年的有线耳机突然翻红

在大众视野中“消失”多年的有
线耳机为何重回视野？对此，华中科
技大学社会学院副教授、硕士生导师
胡鹏辉进行了分析。他告诉记者，这
个现象可以从实用性、小众化、消费
逻辑的嬗变等角度进行理解。

“实用性是基础，有线耳机的
低价、不用充电、音质以及无延迟
感等，都是无线耳机难以比拟的特

点和优势，这使得广大用户在丢失
耳机时不心疼，使用时没有充电焦
虑，还能享受到高品质的音乐。”胡
鹏辉说，“这里还有一个很重要的
时代背景，有线耳机已然消失了几
年，在目前成为了小众化的‘稀缺
品’。尤其是对于‘00后’‘10后’来
讲，这更是罕见品。那么，在当今
青年群体开始拒绝权威、标准化，

寻求个性、差异化的时代处境中，
有线耳机具有了成为个性表达的
可能。”

有线耳机热，正体现出青年群
体对性价比高、实用性强的物品的
青睐，在一定程度上，表明了青年
消费逻辑开始呈现出实用主义转
向。同时，追求个性化的年轻人会
越来越喜欢小众化的商品。

有线耳机让年轻人表达个性

DIY编织有线耳机

承载着绵长思念的祈福气球缓缓升空祭祀三献礼庄重举行

江水不语，思念有声
南京举行2026年清明集体江祭活动

年年清明今又是，江水悠悠
寄哀思。4月2日，以“江水寄哀
思，文明树新风”为主题的2026
年清明南京市集体江祭活动，在
南京八卦洲江畔如期举行。现
代快报记者了解到，此次活动共
有600多位市民齐聚长江之畔，
他们怀揣着对逝去亲人的深切
思念，以一场庄重、文明、环保的
仪式，为长眠于江水的亲人，送
去清明时节的追思与问候。

通讯员 马卉
现代快报/现代+记者 杨晓冬 文/摄

悠悠琴声，绵绵追思与
江同流

上午十时整，悠扬的小提琴声
如流水般缓缓响起，穿透薄雾，萦绕
在江岸上空。那温婉而略带感伤的
旋律，仿佛一只温柔的手，轻轻抚过
每个人的心扉。随着主持人深情致
辞，全体人员肃立默哀，江风轻拂，
承载着无尽思念与深切敬意。紧接
着，仪式的核心环节——祭祀三献
礼庄重举行。工作人员依次敬献鲜
果、美酒与鲜花，全程仪轨严谨、仪
态庄重，尽显中华传统祭祀文化的
深厚底蕴。

“亲爱的爸爸、妈妈，我们永远
想念你们！”记者注意到，在追思祈
福墙上，人们纷纷写下对亲人的思
念与祝福，字字句句，让爱与记忆

紧紧相连。与此同时，大家还将心
中的牵挂写在祈福卡上，系于气球
之下。当承载着绵长思念的祈福
气球缓缓升空，那一份份哀思与祝
愿，便以绿色低碳、生态环保的方
式，随风而去，与江水相依，与天地
共远。

随后，市民凌先生、吴女士依次
登台，以深情诵读《一封家书》的方
式，遥寄对亲人的牵挂。每一字、每
一句，都流淌着血脉相连的亲情与
跨越岁月的思念。两段诵读直抵人
心，深深触动了现场每一位参与者，
不少人悄然动容，也让这份跨越生
死的牵挂与家风传承，在追思中愈
发真切绵长。活动现场还增设了殡
葬知识互动问答环节，向到场市民
普及文明祭扫理念、殡葬法律法规
及惠民便民政策。

初心不改，绿色祭扫理
念深入人心

“老人生前是搞地质工作的，走
遍了大江南北。通过这种江葬的形
式，希望他们能从长江走向大海，走
向世界。”专程赶来参加江祭仪式的
熊先生告诉记者，在公共媒体的宣
传下，爷爷奶奶主动接纳了这种文
明、节俭、环保的新型理念，也对他
起到了引导作用。如今，他对子女
说，未来自己也会选择这种形式。

随着一枝枝鲜花流向长江，江
面上泛起的点点波光，宛若映照着
南京多年来在江葬及江祭工作上持
之以恒的努力。“江祭活动立足于市
民的深切期盼，提供文明环保的祭
扫平台，让大家能够近距离地寄托
对逝者的哀思。”南京市殡葬服务中

心工作人员黄玉婷告诉记者，他们
希望借助清明祭扫这个契机，让“慎
终追远”的传统美德传承下去，也希
望借助活动现场，进一步倡导文明、
节俭、环保的新型祭扫理念。

记者了解到，自 1991 年起，南
京便开始组织集体江葬，截至2025
年，已累计有1.41万名逝者选择与
江同眠。同时，自2004年开始，南
京市同步举行集体江祭仪式，至今
已有22次。二十余载初心不改、薪
火相传，南京始终坚守生态环保、文
明节俭的核心理念，持续开展集体
江祭仪式。此举既安放了市民追思
先人、寄情江水的拳拳心意，又以润
物无声之力推动移风易俗，让绿色
文明殡葬新风浸润人心，为建设生
态宜居、文明和谐的城市，注入绵长
而深厚的精神力量。


